CONCURSO
Pensar os Afectos Viver em Igualdade

O concurso Pensar os Afectos Viver em Igualdade pretende premiar produtos e ac¢bes de
sensibilizagdo produzidos por alunos e alunas dos 1°, 2° e 3° Ciclos do Ensino Bésico e do
Ensino Secundario, que privilegiem a disseminacéo de informagédo contra todas as formas de
violéncia exercida nos contextos das relacdes afectivas, dando particular énfase as que se

consubstanciam em razao de género.

Conforme a Resolugéo do Conselho de Ministros n°® 83/2007 de 22 de Junho — que aprova o Il
Plano Nacional Contra a Violéncia Doméstica (2007-2010) — o combate a problematica da
Violéncia Doméstica tem vindo a merecer um novo enfoque na sociedade portuguesa,
enquadrado numa politica mais ampla de promocdo da igualdade de género enquanto

referencial de uma cultura democratica.

Como meio privilegiado de socializacdo, a escola tem como missdo promover a igualdade de
oportunidades e educar para os valores do pluralismo e da igualdade entre homens e
mulheres, e contribuir para o desenvolvimento de relagdes afectivas gratificantes e
equilibradas. A eliminac¢do da discriminacdo em funcéo do género e, consequentemente, de
relacdes de intimidade marcadas pela desigualdade e pela violéncia, constitui parte essencial
da educacdo para os direitos humanos, para o respeito pelos direitos e pelas liberdades

individuais na perspectiva da constru¢cdo de uma cidadania para todos e todas.

Este Concurso devera servir de mote a praticas que promovam o combate as situacbes de
violéncia nas relagBes interpessoais, nomeadamente as de intimidade, e associa-se a
Campanha Nacional Contra a Violéncia Doméstica que, anualmente, incide sobre aspectos

especificos desta problematica.

A CIG em colaboracdo com a Direccdo-Geral de Inovagédo e de Desenvolvimento Curricular e
de acordo com o Il Plano Nacional Contra a Contra a Violéncia Doméstica tém como objectivo
contribuir para que criangas, adolescentes e jovens desenvolvam relacdes afectivas mais

saudaveis e se tornem protagonistas de uma cidadania activa.
Lisboa, 5 de Margo de 2010
Comisséo para a Cidadania e a Igualdade de Género

Direccdo Geral de Inovagédo e de Desenvolvimento Curricular
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REGULAMENTO

1. Apresentacéo

1.1 O concurso Pensar os Afectos, Viver em Igualdade é uma iniciativa promovida pela
Comissdo para a Cidadania e a Igualdade de Género (CIG) em colaboracdo com a
Direccéo-Geral de Inovacédo e de Desenvolvimento Curricular (DGIDC) que decorrera no
ano lectivo de 2009/10, associando-se a Campanha Nacional Contra a Violéncia Doméstica no
namoro.

1.2 O concurso destina-se a alunos e alunas do 1°, 2° e 3° Ciclos do Ensino Bésico e do Ensino
Secundério.

1.3 O concurso consiste na concepcgao e apresentacdo de uma Campanha de Sensibilizacao
Local que inclui produtos e accdes que promovam o estabelecimento de relacdes
interpessoais paritarias e equilibradas, baseadas no respeito muatuo, enquanto condicao
necessaria para a eliminacéo da violéncia de género nas relagdes afectivas.

2 Objectivos

2.1 Sensibilizar alunos e alunas para a necessidade de prevenir situacdes de violéncia nas
relacdes interpessoais, homeadamente as que assentam em concepc¢des de desigualdade de

género.

2.2 Sensibilizar a comunidade escolar para a problematica da violéncia nas relagfes
interpessoais, especificamente as de intimidade e de namoro.

2.3 Estimular o estabelecimento de relacionamentos baseados na paridade e no respeito
mutuo ao nivel das relagbes afectivas.

2.4 Prevenir possiveis situacdes de violéncia nas relacdes de intimidade e de namoro.

2.5 Promover uma cultura escolar de respeito, igualdade e de nédo-violéncia.
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3 Campanha de Sensibilizagéo Local (CSL)

3.1 Considera-se Campanha de Sensibilizacdo Local (CSL), aquela que, produzida pelas
alunas e pelos alunos, se subordine a teméatica da prevencao da violéncia nas relacdes

afectivas e que respondam aos objectivos do Concurso.

3.2 As Escolas /Agrupamento deverdo desenvolver uma CSL, produzindo

materiais/produtos de diversas categorias, como por exemplo:
1) Produto multimédia com o maximo de 15 minutos de duragao (ex: video, dvd, cd-rom...);
Il) Cartaz/Poster/Fotografia e materiais de artes plasticas;
IIl) Construgéo de outros materiais, através das Tecnologias de Informacao e Comunicagéo;

IV) Eventos cujas reportagens devem ter a duragdo maxima de 15 minutos (ex: concertos,

exposicdes, accdes de sensibilizacdo, teatro....).

O resultado da CSL deve ser materializado num produto digital.

4.Condig¢fes de candidatura

Considera-se candidato/a o Agrupamento de Escolas ou a Escola Nao Agrupada, cuja
Direccdo solicite a CIG — em formuléario proprio a disponibilizar nos sitios da CIG
(www.cig.gov.pt) e da DGIDC (www.dgidc.min-edu.pt) - até 23 de Abril préximo, a sua
participacdo e indicando o home e contactos dos professores responsaveis pela concretizagdo

do Concurso na escola.

4.1 Nao se aceitam candidaturas individuais.

4.2 Cada escola s6 pode apresentar os produtos resultantes de uma Campanha de

Sensibilizacdo Local (CSL) por categoria, ou seja:

Categoria A — 1° Ciclo;
Categoria B — 2° e 3° Ciclos;

Categoria C — Secundario.

Os Agrupamentos ou as Escolas ndo agrupadas que integrem mais do que um Ciclo de Ensino,
poderdo apresentar um produto resultante da CSL para o 1° Ciclo, - Categoria A -outro para o
2° e 3° Ciclos — Categoria B - e outro para o Secundario, - Categoria C - num maximo de trés

candidaturas.
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5. Natureza dos produtos a concurso

Os produtos relativos a CSL deveréo ser apresentados em suporte digital.

Os originais devem ser conservados pela escola por um prazo de 90 dias apés a data limite de
entrega dos trabalhos.

Conforme referido no ponto 3, podem desenvolver-se materiais e ac¢des diversas.

6. Apresentacdo dos produtos da CSL

6.1 Os produtos resultantes da Campanha de Sensibilizacdo Local apresentados a concurso,
serdo acompanhados de um relatério, cujo formulario sera disponibilizado nos sitios da CIG e

da DGIDC e que incluira:

a. ldentificacdo do Agrupamento ou Escola Ndo Agrupada e contacto do/a
responsavel;

Descric&o do processo, indicando as suas fases mais significativas;
Metodologia utilizada;

Fontes de pesquisa mobilizadas;

Escolha do publico-alvo;

-~ 0o o o0 T

Percentagem de pessoas atingidas, segundo a definicdo do seu publico-alvo;

Modos de articulacdo com os conteldos das &reas curriculares disciplinares e

Q

das areas curriculares nédo disciplinares;

h. Parcerias estabelecidas.

6.2 Os produtos resultantes da CSL e respectivo relatdrio, depois de preenchido e assinado pelo
Director do Agrupamento/Escola, deverdo ser enviados impreterivelmente até ao dia 31 de Maio

de 2010 (data de carimbo dos correios) por correio registado para a seguinte morada:

Concurso
Pensar os Afectos, Viver em Igualdade
Comisséo para a Cidadania e a Igualdade de Género
Avenida da Republica, n® 32 — 1°
1050-193 Lisboa
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6.3 Sera recusada a participacéo no Concurso de todos os trabalhos entregues depois da data
limite, ou por outra via que ndo o correio registado, bem como aqueles que ndo se fagam

acompanhar do Relatério referido em 6.2.
7. Critérios de avaliagao

7.1 Os produtos resultantes da CSL e respectivo relatério apresentados a concurso, seréo
avaliados em funcéo de:

- consonancia com os objectivos do concurso;
- participacao de alunos e alunas envolvidos/as;
- meios utilizados para a sua execugao;

- publico-alvo envolvido;

- a possibilidade de disseminacao da CSL.

7.2 Os critérios de pontuacgédo dos produtos das CSL a concurso dividem-se em quatro itens:

- Relevancia /Coeréncia com objectivos;
- Criatividade dos produtos/acc¢des produzidos;
- Natureza do publico envolvido;

- Resultados alcancados face aos objectivos propostos.
8. Juri de Seleccao

8.1. A deciséo sobre a atribuicdo dos Prémios sera da competéncia de um Juri de Selecgéo

gue integrara representantes da CIG e da DGIDC.

8.2. Da decisao do jiri ndo havera recurso.
9. Prémio

9.1 Serdo atribuidos, um 1° e um 2° Prémios aos produtos das CSL seleccionados em cada
uma das categorias referidas (Categoria A - 1° Ciclo, Categoria B - 2° e 3° Ciclo do Ensino
Basico e Categoria C- Ensino Secundério), num total de 6 Prémios. O prémio consistira na
atribuicdo a Escola/Agrupamento de uma verba de 7000 euros para o 1° prémio e de 3000
euros para 0 2° prémio. Esta verba serd convertida na aquisicao de bens ou servicos que vao

ao encontro dos interesses e necessidades da escola ou agrupamento. As Escolas ou
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M€ qualdade

Agrupamentos premiados devem informar a CIG das actividades e ou aquisicbes de bens
realizadas com a verba atribuida.

9.2 Podem ainda ser atribuidas Meng¢8es Honrosas isentas de valores pecuniarios.

9.3 O anuncio das escolas vencedoras deste concurso, sera feito nos sitios da CIG e da

DGIDC, sendo também feita notificacdo por carta dirigida ao estabelecimento de ensino.

10. Direitos de autor
A CIG ficara detentora dos direitos de autor dos produtos apresentados a concurso pelas
escolas podendo exibir ou utilizar imagens e contetidos em futuras campanhas.

11. Disposicdes Finais

Todos 0s casos omissos neste Regulamento ser&o resolvidos pela Comissdo para a Cidadania

e Igualdade de Género.
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