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Introdugao

I.INTRODUCAO

O presente Referencial é a versao revista e atualizada do Referencial de Educagao para os Media
publicado em 2014 (Pereira et al., 2014). Trata-se de um documento de natureza flexivel, que

pode ser usado em contextos formais, nao-formais ou informais, no seu todo ou em parte, em

particular no ambito da Estratégia Nacional de Educacao para a Cidadania (ENEC) (GTEC,
2017), através da componente de Cidadania e Desenvolvimento, tendo em vista contribuir para
a formagao de cidadaos dotados de pensamento critico, socialmente ativos e participativos, tal
como também é preconizado no Perfil dos Alunos a Saida da Escolaridade Obrigatéria (Martins

etal., 2017).

O Perfil dos Alunos a Saida da Escolaridade Obrigatéria afirma-se como referencial para as
decisoes a adotar por decisores e atores educativos ao nivel dos estabelecimentos de educagao
e ensino e dos organismos responsaveis pelas politicas educativas, estabelece a matriz que
orienta a tomada de decisao no ambito do desenvolvimento curricular, consistente com a visao
de futuro definida como relevante para os jovens portugueses do nosso tempo, apontando para
uma educagao escolar em que os alunos desta geragao global constroem e sedimentam uma

cultura cientifica e artistica de base humanista.

Nos anos decorridos desde a primeira versao do Referencial, foram abundantes e significativas
as alteragdes que se registaram no ecossistema comunicativo e mediatico e nas formas de
organizagao do trabalho escolar, tornando mais premente a necessidade de desenvolvimento
de competéncias que permitam aos alunos lidar de forma critica com as oportunidades e os
riscos do mundo digital. Entre estas mudangas, que tornaram necessaria a revisao e atualizagao

do primeiro Referencial, destacamos:

e A evolugao acentuada da tecnologia e, consequentemente, dos media;

e A pandemia COVID-19 que fez crescer os usos e alterou praticas mediaticas, em
alguns casos de forma indelével, levantando novas questoes em termos de literacia,
de equidade e justiga social, tendo sido socialmente reforgado o papel da escola na
preparagao dos cidadaos, desde a Educagao Pré Escolar e ao longo da vida, para a
interagao com os media em geral e com os media digitais em particular;

e A expansao, diversificagao e consolidagao das redes sociais digitais, convertidas em

espaco privilegiado de interagao, construcao de identidade e meio de informagao;


https://www.dge.mec.pt/sites/default/files/Projetos_Curriculares/Aprendizagens_Essenciais/estrategia_cidadania_original.pdf
http://www.dge.mec.pt/sites/default/files/Curriculo/Projeto_Autonomia_e_Flexibilidade/perfil_dos_alunos.pdf
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e A crescente plataformizagao e desenvolvimento de algoritmos reguladores das
interagoes entre pessoas, associadas a politicas e negocios de dados individuais;

e O desenvolvimento dos sistemas de Inteligéncia Artificial, com incidéncia em
diferentes areas da vida social e politica e, particularmente, na criagao de bolhas de
filtro e do fendmeno da desinformacao;

¢ A agudizacao dos desafios relacionados com a informacao jornalistica, decorrentes

da digitalizagao crescente e de fenébmenos de populismo e de nacionalismo.

Num contexto de crescente polarizagao e radicalizagao presente no discurso publico e nas
redes sociais, emergiram também fendmenos de exclusao e de intolerancia, cancelamento,
discursos e comportamentos de 6dio, entre outros, evidenciando novos desafios a Educagao

para a Cidadania e, mais concretamente, a Educagao para a Comunicagao e para os Media.

Uma consequéncia de alguns dos fenémenos referidos, bem como de comportamentos e
tendéncias a eles associados, foi a evidenciagdo da urgéncia de politicas orientadas para a
promogao de dispositivos e de praticas sistematicas de verificagao de factos (fact-checking) e da
literacia informativa e mediatica. A diluigao de fronteiras entre o que é verdade e o que é
mentira, num clima dito de “pds-verdade”, que subordina os factos e as evidéncias as crengas e
as convicgoes, a0 mesmo tempo que enfatizou a necessidade de uma maior atengao a Educagao
para os Media tendeu também a confina-la no campo da promocgao da literacia jornalistica, o
que é certamente redutor do espectro de questoes que o ecossistema mediatico coloca hoje a

vida das pessoas e das comunidades.

A importancia da Literacia Mediatica é reconhecida ha mais de uma década e meia na Uniao
Europeia, sendo multiplas as recomendagoes do Conselho e as Comunicagoes da Comissao
Europeia sobre a matéria. Neste quadro avulta o disposto na Diretiva Servigos de Comunicagao
Social Audiovisual (aprovada pela Diretiva 2010/13/UE e alterada pela Diretiva (UE)
2018/1808)', que entre outras disposigdes relevantes para este efeito, determina no seu artigo
33.°-A que [o]s Estados-Membros promovem e tomam medidas para desenvolver as

competéncias de Literacia Mediatica.

' Transposta para a ordem juridica interna pela Lei n.° 74/2020, de |9 de novembro.
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No Considerando 59 da Diretiva (UE) 1808/2018 estabelece-se que:

A «literacia mediatica» refere-se as competéncias, aos conhecimentos e a
compreensao que permitem aos cidadaos utilizar os meios de comunicagao social de
forma eficaz e segura. A fim de que os cidadaos possam aceder a informagao e
utilizem, analisem de forma critica e criem conteldos mediaticos de forma
responsavel e segura, deverao possuir elevadas competéncias de literacia mediatica.
A literacia medidtica nao devera confinar-se a uma aprendizagem centrada em
ferramentas e tecnologias, devera também procurar dotar os cidadaos das
competéncias de pensamento critico necessarias para emitir juizos, analisar
realidades complexas e reconhecer a diferenca entre factos e opinides. Por
conseguinte, é necessario que tanto os fornecedores de servicos de comunicagao
social como as plataformas de partilha de videos, em cooperagao com todas as partes
interessadas relevantes, promovam o desenvolvimento da literacia mediatica em
todos os quadrantes da sociedade, para os cidadaos de todas as faixas etarias e para
todos os meios de comunicagao social, e que a sua evolugao seja acompanhada de

perto.

A nivel de orientagoes relevantes de outros organismos, sera de referir o quadro de
competéncias digitais para os cidadaos (Vuorikari et al., 2022) da Comissao Europeia; o modelo
de Educagao para a Cidadania Digital do Conselho da Europa, alvo de recomendagao aos
Ministérios da Educagao (Recommendation CM/Rec(2019)10) que assinaram, na sequéncia, uma
declaragao ministerial (Council of Europe, 2019); e o curriculo para o desenvolvimento da
Literacia Mediatica e da Informagao da UNESCO, intitulado Media and information literate citizens.

Think critically, click wisely (Grizzle et al., 2021).

No contexto educativo portugués, com a entrada em vigor do Decreto-lei n.° 55/2018, de 6 de
julho, estabelece-se que a ENEC é desenvolvida e implementada através da componente de
curriculo de Cidadania e Desenvolvimento, que integra as matrizes de todas as ofertas educativas
e formativas. A ENEC contempla 17 dominios de Educagao para a Cidadania que estao
organizados em trés grupos, com implicagoes diretas na forma de implementagao: dois deles de
trabalho obrigatério e outro, de trabalho opcional. A forma de organizagao do trabalho é da
responsabilidade de cada escola, no ambito do seu Projeto Educativo e da autonomia e da
flexibilidade na gestao do curriculo. O dominio dos Media integra o grupo obrigatério em pelo

menos dois ciclos do ensino basico, partilhando objetivos com outros dominios.
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Complementarmente as orienta¢oes definidas na ENEC, o desenvolvimento da Educagao para
os Media em contexto escolar é também impulsionado pelo Perfil dos Alunos a Saida da
Escolaridade Obrigatoria (Martins et al., 2017) que estabelece a matriz que orienta a tomada de
decisao no ambito do desenvolvimento curricular, apontando para uma educagao escolar em
que os alunos da geragao global constroem e sedimentam uma cultura cientifica e artistica de

base humanista.

Caracteristica comum a estes documentos orientadores € a posigao de privilégio que assumem
as atitudes, os valores, as capacidades e os conhecimentos, cuja mobilizagao conjunta em fungao
do contexto conduz ao exercitar e, portanto, ao desenvolvimento de competéncias

imprescindiveis para responder aos desafios da sociedade do século XXI.

Estes s3o os motivos e os fatores exdgenos e endégenos ao sistema educativo’ que conduziram
a revisao e atualizacao do Referencial de Educagdo para os Media. Esta nova versao contempla
algumas inovagoes, das quais se destacam: a reducao do nimero de temas de |2 para oito; a
introducao de temas transversais, de novos temas e subtemas e de sugestoes de abordagem

curricular.
Quanto a estrutura, o Referencial inclui:

e Uma sintese da problematica abordada no Referencial, proposta sob a forma de “Dez
grandes principios da Educagao para os Media”;

e Uma parte com a estrutura e contelidos do Referencial que inclui: temas transversais ao
Referencial; temas e resultados de aprendizagem; temas, subtemas e objetivos por niveis
de educagao e ciclos de ensino; temas, subtemas, objetivos e descritores de desempenho
por niveis de educagao e ciclos de ensino;

e Um ponto que apresenta estratégias de abordagem curricular: sio apresentadas
sugestoes para o desenvolvimento transversal da Educagao para o Media — por exemplo,
no |.° Ciclo e no Secundario — ou através da disciplina de Cidadania e Desenvolvimento
—nos 2.° e 3.° Ciclos — ou globalmente, nos projetos escola, na biblioteca escolar, através
de metodologias diversas, ajustadas a faixa etaria dos alunos;

e Um glossario de conceitos tedrico-metodoldgicos e instrumentais, em muitos casos

remissivo para outros glossarios especializados;

2 Nluma fase posterior a elaboracio deste Referencial, em maio de 2023, foi anunciado pelo Ministro da Cultura a
criagdo de um Plano Nacional de Literacia Mediatica que integrara o Plano Nacional de Leitura. Este Referencial
podera constituir-se como um documento de referéncia para a concretizagio deste plano no contexto escolar.
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e Uma secgao de recursos de apoio ao trabalho dos docentes, que compreende sitios de
interesse disponiveis na internet; sitios de revistas cientificas ligadas ao campo mediatico

e comunicacional; e uma bibliografia de base.
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2. DEZ GRANDES PRINCIiPIOS DA EDUCAGAO PARA OS MEDIA

Conceptualmente, encontramos com frequéncia nomenclaturas como Educagao para os Media
e Literacia Medidtica (ou para os Media). Seguindo as sugestoes do especialista inglés David
Buckingham (2003), costuma entender-se que a primeira se refere ao processo de aprendizagem
relacionado com a comunicagao e os media, ao passo que a segunda diz respeito ao acionamento
pertinente e contextualizado dessa aprendizagem por parte dos cidadaos. Dito de outro modo,
através da Educagao para os Media visa-se ter pessoas e comunidades capazes de utilizar os
media de forma critica, esclarecida e criativa. Nesta linha, a Literacia Digital pode ser vista como
dimensao, ainda que autonomizavel, da Literacia Medidtica. Desde o primeiro decénio deste
século, a UNESCO, na sequéncia de um processo de convergéncia entre o setor da informagao
e o dos media, tem vindo a propor o conceito de Literacia Informativa e Mediatica,
incorporando, assim, o fenomeno multidimensional da preparagao necessaria para lidar com a

informagao na era digital, numa perspetiva de educagao para a cidadania.

No sentido em que aqui a utilizamos, a Educagao para os Media pretende levar a compreender:

|. O valor da comunicagdo entre as pessoas

As pessoas, as comunidades e as sociedades vivem da qualidade das relagoes que entre elas se
estabelecem. E essas relagoes vivem, por sua vez, da qualidade da comunicagao (no sentido de
intercambio, de escuta, de empatia, de troca de mensagens e de gestos) e da qualidade da

informagao (que se produz e se difunde, a que se tem acesso, se guarda, gere e se utiliza).
2. As tecnologias: mais do que ferramentas

As tecnologias e processos de informagao e comunicagao que ao longo da historia humana
foram emergindo, a0 mesmo tempo que moldaram as sociedades, foram também por estas
construidos, apropriados e dotados de significado, respondendo a necessidades e anseios e
gerando novos dinamismos e oportunidades. Para |3 de meras ferramentas, as tecnologias
devem ser sujeitas a analise critica, nas suas vertentes culturais, historicas, socioeconémicas e

politicas.
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3. A informagdo e a comunicagdo como ecossistema

A difusao das redes e plataformas digitais, bem como da aplicagao da Inteligéncia Artificial ao
campo medidtico e informativo, alteraram significativamente aquilo que designamos como
ecossistema informativo e comunicacional. A complexificagio da experiéncia que nesse novo
ecossistema se desenvolve comporta desafios, riscos e oportunidades, que requerem novos
conhecimentos e competéncias, trabalhados de forma sistematica na escola, de modo a reduzir

as desigualdades das condigoes e dos recursos de acesso e de uso.
4. Os media como representacdo do social

Aquilo que os media produzem e disponibilizam aos seus publicos, tanto na informagao, como
na ficcao, na publicidade ou no entretenimento, reflete, em alguma medida, a realidade social,
mas também &, necessariamente, um modo de ver e enunciar essa realidade e,
consequentemente, um ‘texto’ a ler e interpretar. Neste papel revelam-se criticos os valores

da liberdade, da diversidade e do pluralismo e os direitos e deveres de cidadania face aos media.
5. Papel do jornalismo e desdfio da desinformacdo

Num mundo global, a informacao sobre o que se passa a nossa volta é vital. O jornalismo ocupa-
se da atualidade: nao apenas contar e relatar, mas também contextualizar, interpretar, investigar,
questionar, selecionar e verificar. Os condicionalismos e desafios a que esta sujeita esta atividade
e as transformagoes que advém de pressoes internas e externas tém levado a questionar o seu
papel que, no entanto, continua a ser reconhecido como crucial para a vida social e para as
democracias. Neste quadro, merecem atengao acrescida na formagao dos cidadaos as praticas
de abuso da informagao enviesada, incompleta ou falsa, orientada para a manipulagao das
pessoas e a exacerbagao de posi¢coes polarizadas, e em muitos casos associadas a fenomenos

de populismo, negacionismo e de visOes conspirativas.
6. Olhar os media a partir dos seus publicos

Para entender os diferentes tipos de media, é necessario perceber a diversidade das condigoes
de acesso, praticas, gostos e habitos desenvolvidos em torno deles; os modos como ocupam e
entretecem a vida das pessoas e dos grupos sociais; que papéis desempenham e que
repercussoes suscitam. Importa, para tal, observar e analisar os consumos e as audiéncias,
atendendo as especificidades de cada contexto sociocultural e geografico, aos fatores

socioecondmicos, entre outros.
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7. O digital e os riscos de exclusdo

Na relagdo com os media, condensam-se inevitavelmente as assimetrias que caracterizam a
sociedade. Por isso, torna-se necessario olhar e compreender o ecossistema informativo e
mediatico também a partir dos grupos sociais desfavorecidos, das periferias e areas de pobreza
e das zonas em que o acesso aos media e as redes se torna mais dificil. As desigualdades de
recursos e de situagoes podem fazer crescer novos grupos de excluidos digitais, mesmo entre
aqueles que dispoem de acesso a Internet, razao pela qual se tem vindo a instituir o acesso a

conectividade e as redes como um direito basico;
8. As novas literacias e a formagdo de cidaddos criticos

Tal como no passado, o dominio das capacidades de leitura e de escrita tornou-se um requisito
basico para qualquer cidadiao. Hoje essas capacidades alargam-se a (e cruzam-se com) novas
linguagens e formas de comunicagao, exigindo nao apenas literacias mdltiplas, mas também
capacidades e recursos transversais as diferentes literacias. A sua aprendizagem é necessaria
nao apenas para a formagao de cidadaos criticos, esclarecidos e reflexivos, mas igualmente para
as exigéncias da vida quotidiana, no plano da salde, do trabalho, das finangas ou da relagao com

os servicos publicos.
9. Campo medidtico: espaco social, ambiente simbdlico e texto a interpretar

O campo mediitico é, em simultineo e cada vez mais, um espaco social de encontro das pessoas,
de grupos e de comunidades (e por vezes também de desencontro); um ambiente simbélico
forjado numa rede complexa e multidimensional de relagdes, fungoes e atividades, que admite
trajetorias e linguagens multiplas, em grande medida balizadas por algoritmos e interesses de
poderes globais; e um grande ‘texto’ que reflete e constroi o mundo e a vida; ilusoriamente se
oferece como democratizado na sua ‘escrita’; e que, por isso mesmo, requer competéncias de

leitura e analise mais sofisticadas.
1 0. Razdo de ser e horizontes da literacia medidtica

A educacao relativa a informagao, a comunicagiao e aos Media tornou-se, por tudo isto, uma
vertente incontornavel da formacio de todos os cidadiaos. Aprender a conhecer as
carateristicas deste ambiente, a situar-se criticamente nele e a usar as suas potencialidades para
uma vida com dignidade e sentido e para o exercicio de uma cidadania participada requer

espago, tempo e recursos da parte das instituicoes educativas, desde tenra idade e ao longo da

13
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vida toda. A esta formagao se tem vindo a chamar Educagao para os Media, um processo
formativo que deve resultar, desejavelmente, numa literacia mediatica e comunicacional que é
base necessaria da convivéncia, do didlogo intercultural, do desenvolvimento sustentavel e de

uma maior sensibilidade as questoes da justica e da paz.
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3. ESTRUTURA E CONTEUDOS DO REFERENCIAL

O Referencial de Educagdo para os Media encontra-se organizado por niveis de educagao e por
ciclos de ensino — Educacao Pré-Escolar, 1.°, 2.° e 3.° Ciclos do Ensino Basico e Ensino
Secundario -, assumindo-se como um documento orientador para a abordagem do dominio dos
Media, no ambito da educagao pré-escolar e da escolaridade obrigatéria. O Referencial
constitui-se como um todo coerente, com uma estrutura comum a todos niveis e ciclos de
educagao e ensino, apresentando uma proposta de abordagem a Educagao para os Media

especifica para cada nivel ou ciclo.

Na sua elaboragao definiram-se oito temas, desdobrados em subtemas, tendo por base

referenciais nacionais e internacionais e os grandes desafios do mundo atual.

Para cada tema e subtema foram definidos objetivos e descritores de desempenho, pressupondo
uma abordagem progressiva da educagao pré-escolar aos ensinos basico e secundario. Os
descritores de desempenho integram um conjunto de conhecimentos, capacidades, atitudes,
valores e comportamentos adequados aos objetivos e a concretizagao da aprendizagem

pretendida.

Estes descritores em todos os niveis de educagao e ciclos de ensino foram entendidos como os
adequados ao nivel de desenvolvimento e ao escalao etdario das criangas e jovens a que se
destinam. Vao adquirindo uma complexidade crescente, pressupondo uma abordagem mais
aprofundada, progressiva, adaptada aos diferentes niveis etarios, aos conhecimentos ja

adquiridos pelos alunos nesta area e aos contextos escolares especificos.

No ambito deste Referencial foram considerados também dois temas transversais: a
comunicagao como processo social basico e a tecnologia enquanto fenédmeno estruturante da
sociedade e das relagoes sociais. Trata-se de problematicas que estao subjacentes aos oito
temas escolhidos, ou a alguns deles, e que podem ser tratadas em momentos que o professor

considere oportunos.
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3.1. Temas transversais

I. A comunicacdo
Um tema que é ao mesmo tempo nuclear e transversal, num documento que lida com a relagao
entre pessoas € meios de comunicagao, é o da propria comunicagao. Num trabalho feito para
a UNESCO em 1986, James Halloran e Marsha Jones (1986) diziam que toda a Educagao para

os Media deveria ser orientada de modo a ser, no processo, uma educagao para a comunicagao.

Os meios sdo instrumentais, sao ferramentas que desejavelmente concorrem, de forma mais ou
menos efetiva, para uma melhor interagao e comunicagao entre pessoas, comunidades e

sociedades. Sao como os andaimes de uma construgao.

No mundo em que vivemos dificilmente se pode prescindir deles, mas as necessidades e desafios

da comunicagao humana nao se esgotam neles e vao muito para além deles.

Na era digital, seria limitador seguir a ideia de que tudo é ou sera redutivel ao digital. A pandemia
da COVID-19 mostrou que as redes de comunicagao digital foram importantes e quica decisivas
para impedir que o confinamento se convertesse numa prisao e se pudesse continuar com
muitas das atividades do quotidiano. Mas também mostraram como faz falta a relagio de
copresenga, o contacto corporal do abrago ou do beijo, o encontro face a face, a refeicao

partilhada, a festa ou o luto ... E tudo isto é, em grande medida, comunicagao analogica.

A comunicagado como processo social assenta em (e passa por) desenvolver capacidades,
competéncias e conhecimentos a pelo menos quatro niveis: ler e escrever, falar e escutar. Pode
dizer-se que sao literacias basicas sem as quais a vida entre pessoas e grupos e na comunidade

local ou global dificilmente se desenvolve.

A leitura e a escrita sao hoje trabalhadas na educagao escolar de forma sistematica e o seu
sentido e alcance tendem a alargar-se a “leitura do mundo” e abrem-se cada vez mais as

linguagens da imagem, audiovisuais, digitais e outras.

Aprender a falar e a escutar sio frequentemente tomadas como aprendizagens tacitas,
« - o~ . . - . - ..
naturais”, que ocorrem na experiéncia do dia-a-dia, desde a familia a outras situa¢does sociais,
sem que se care¢a de uma abordagem formal ou curricularizada. E, no entanto, sao cada vez
maiores as exigéncias e desafios de uma e de outra, em sociedades cada vez mais diversificadas

e interculturais.
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Falar nao é dizer qualquer coisa, desligada de um contexto. Requer ser-se capaz de apresentar
com clareza e pertinéncia as questoes e ideias proprias, reagir e dialogar com outras pessoas,
tomar a palavra e dar espago a palavra das outras pessoas, crescer na capacidade de construir

processos significativos através do dialogo.

Por sua vez, escutar é distinto de ouvir. Requer aprender a dar atengao ao outro que pode,
quer ou precisa de falar; requer reconhecer o outro como alguém com quem posso aprender,
que me enriquece. A escuta supoe que eu me cale e me abra a palavra de alguém, ou mesmo
ao seu siléncio, e a todos os sinais que precedem, envolvem e completam a comunicagao desse
alguém. Além do mais, a escuta tem uma dimensao social, de prestar atengao ao que se passa,

perscrutar o que se passa ho mundo, nomeadamente através dos media.

A literacia da comunicagao consiste, pois, em desenvolver capacidades que permitam a cada um,
a cada grupo, comunicar melhor. E um espago de expressao, de informagao, de trocas, que
passam necessariamente pelos meios de comunicagao, tradicionais e digitais, e que desenham

um horizonte mais vasto, que nunca pode ser perdido de vista na educagao para os media.

2. A tecnologia
Porque é que é fundamental aprender a interrogar a tecnologia? Porque ela entra nos mercados
e na vida das pessoas com uma aura que exacerba as suas capacidades e virtudes, trabalhadas
pelo marketing e pela publicidade. Essa aura suscita uma aproximagao euférica da parte dos
consumidores reais e potenciais, sobretudo no ambito das Tecnologias da Informagao e
Comunicagao (TIC). Essa euforia, conjugada com o desejo de adquirir e de adquirir a versao
mais avancada para, desse modo, se inscrever no grupo dos utilizadores nao é propicia ao

pensamento critico.

Por outro lado, a tecnologia tende a banalizar-se e a naturalizar-se (ou seja, torna-se ‘natural’ e
obvia) pelo uso, podendo originar uma experiéncia tao colada ao corpo e a existéncia que passa
a ter o caracter de protese, sem a qual nao se pode viver. A problematizagao (de ‘baixa
intensidade’) so surge quando se trata de sopesar a troca desse objeto por outro mais recente
e mais performativo, com um valor simbdlico (e, claro, econémico), mais alto do que a

tecnologia anterior.

Por onde se pode, entao, entrar na abordagem critica do objeto técnico, para além das facetas

normalmente consideradas (funcionalidades, design e prego)?
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Varios aspetos podem ser tidos em conta:

— Os modos de presenca e de influéncia na vida quotidiana atual (pode ser interessante
comparar com o que ocorria nos tempos dos nossos pais ou avos);

— As suas caracteristicas, potencialidades e limitagoes, sem esquecer o seu valor simbolico;

— Os desenvolvimentos histéricos (contexto da génese e afirmagao) de cada tecnologia,
sobretudo as de informagao e comunicagao;

— As especificidades das tecnologias dos media e respetiva influéncia nos modos de
comunicar;

— Os aspetos econdmicos das tecnologias e as estratégias para a sua inscrigao no mercado;

— As caracteristicas e logicas das redes e plataformas digitais;

— Os problemas éticos colocados pelas tecnologias, entre outros.

Nos projetos e atividades de Literacia Mediatica, como acontece, de resto, no dia-a-dia, é facil
tomar as técnicas e as tecnologias pelo seu valor meramente instrumental ou funcional,
esquecendo que elas sao tao passiveis de reflexao e andlise como qualquer outra componente

da paisagem comunicativa e mediatica.
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3.2. Temas e resultados de aprendizagem

TEMAS

RESULTADOS DE APRENDIZAGEM
OS ALUNOS/AS ALUNAS...

Media,
informacao e
atualidade

Compreendem o papel dos media e do jornalismo para conhecer o que se passa no
mundo;

Explicam o papel de representagao e de mediagao dos media;

Conhecem e exploram os diferentes géneros (noticia, reportagem, entrevista, cronica...) e
praticas jornalisticas (infografia, jornalismo computacional, novo jornalismo...);
Desenvolvem interesse pelos assuntos da atualidade e sao capazes de fazer leituras criticas
da mediatizagao do mundo;

Identificam o fenomeno da desinformagao e sao capazes de verificar e de distinguir
informagao/noticias falsas através da verificacao e validagcdo das fontes de informagio;
Aprendem o que sao e como se formam as bolhas de filtro;

Reconhecem os riscos das bolhas de filtro para a formagao de opiniao e para o debate
democritico;

Identificam a pratica de infotainment (infoentretenimento) reconhecendo os problemas da
diluicao de fronteiras entre informagao e entretenimento;

Exploram representagoes e siléncios nos media;

Identificam e desconstroem estereotipos veiculados pelos media.

Tipos e
linguagens dos
media

Identificam diferentes tipos de media;

Caracterizam as principais fungées dos media e conhecem as suas linguagens especificas;
Distinguem meios publicos de meios privados e compreendem a diferenga da sua missao;
Explicam o impacto das tecnologias, dos media e das redes sociais na vida das pessoas e na
sociedade em geral;

Refletem sobre a cultura mediatica e digital;

Analisam criticamente as plataformas digitais e as redes sociais, os media e os seus
contelidos e mensagens.

Acesso, usos e
praticas
mediaticas

Identificam os acessos e usos que as pessoas, e eles proprios, fazem dos media;

Refletem criticamente sobre as praticas mediaticas;

Reconhecem a importancia dos contextos (social, familiar) na rece¢ao e interpretagio das
mensagens/textos;

Compreendem as assimetrias no acesso e nos usos das tecnologias, dos media e da
Internet e exploram os seus efeitos na exclusio social e digital;

Identificam vantagens, oportunidades, riscos e perigos que os media oferecem (ciberbullying,
discurso de &dio, trolling, sexting, dependéncia...);

Explicam como a atengdo é um recurso valioso para as plataformas digitais e as estratégias
que usam para a conquistar.

Criacao,
produgio e
participagao

Participam na produgao de media escolares — jornal, radio, televisao — e extraescolares
como meios de expressao, participagao e interven¢ao na comunidade;

Usam diferentes tipos de meios e de ferramentas para expressar criativamente as suas
ideias, vozes e opinides, em varias situagoes da vida quotidiana;

Tiram proveito dos meios e das ferramentas ao seu alcance para criar, produzir, publicar e
partilhar mensagens e contetdos, aplicando padroes éticos e valores humanistas;
Identificam os diferentes canais, espagos e plataformas que os media disponibilizam para o
publico interagir e participar e sao capazes de os avaliar criticamente;

Entendem e sao capazes de aplicar os direitos dos cidadaos face aos media, nomeadamente
os direitos de resposta e de retificagao.
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Liberdade e
ética

Compreendem que um cidadao informado esta mais bem preparado para tomar decisoes
e para participar na sociedade;

Compreendem a liberdade de informagao e de expressao como um direito humano
fundamental, essencial ao pensamento critico e a democracia;

Apresentam casos em que ha restri¢oes a liberdade de informagao e de expressao;
Identificam valores e padroes éticos de comunicagdo e de participagdao no espago publico;
Debatem atitudes e comportamentos inapropriados de comunicagao, participagao,
publicagao e partilha de informagao;

Reconhecem a importancia de respeitar os direitos de autor;

Entendem a pratica de plagio como crime de roubo, punivel por lei.

Ficcao e
entretenimento

Compreendem a importancia da ficgdo, do entretenimento e do espetaculo na vida das
pessoas;

Exploram o lugar da ficgdo, do entretenimento e do espetaculo nos diferentes media;
Identificam diferentes formas de ficcdo e de entretenimento;

Conhecem as tipologias, as logicas e o funcionamento das indUstrias criativas;

Refletem sobre o papel do cinema, dos filmes e das séries na cultura contemporanea;
Explicam o fenédmeno da formagao de herdis e celebridades do ponto de vista dos publicos
e da industria;

Identificam as caracteristicas dos influenciadores digitais e compreendem o negécio que os
envolve;

Reconhecem os influenciadores digitais como um fenémeno de desenvolvimento das redes
sociais;

Desenvolvem o gosto e o interesse por diferentes criagoes e produtos ficcionais.

Propaganda, Refletem criticamente sobre as principais caracteristicas da sociedade de consumo e sobre
publicidade e o seu significado e impacto;
marcas Identificam as estratégias de marketing usadas pelas marcas para incentivar o seu consumo;
Refletem criticamente sobre o impacto que as marcas tém nas suas vidas e na relagao com
os seus pares;
Distinguem tipos de publicidade e identificam objetivos e fungoes;
Analisam criticamente a diversidade de estratégias, discursos e técnicas usadas pela
publicidade para conquistar a atengao dos publicos e induzir o consumo;
Percebem como a publicidade na Internet e nas redes sociais é determinada por
algoritmos;
Reconhecem formas atuais de propaganda e o impacto positivo ou negativo nas pessoas e
na sociedade;
Distinguem publicidade, propaganda e conteldo editorial.
Empresas e Compreendem os media como sendo produzidos em determinados contextos sociais,

profissionais

culturais, politicos e econémicos;

Conhecem os modelos de negdcio dos media e das redes e plataformas digitais;
Compreendem o conceito de servigo publico de medig;

Identificam os meios de servigo publico;

Compreendem como os principios da diversidade, pluralismo e transparéncia dos media se
relacionam com a democracia, a liberdade de informagao e de expressio e como a
concentragao as prejudica;

Caracterizam o conceito de convergéncia mediatica e as suas dimensoes tecnoldgica,
economica e cultural;

Identificam diferentes profissionais dos media e outras ocupagdes que surgiram com os
meios digitais (gestores de redes, influenciadores digitais - YouTubers, Blogueres,
Instagramers...);

Conhecem normas e codigos deontologicos pelos quais as empresas mediaticas e
tecnologicas, e os seus profissionais, se orientam.
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Estrutura e Contetdos do Referencial | Temas, Subtemas e Objetivos

ensino
TEMAS SUBTEMAS OBJETIVOS PRE . R > | ENS
ESC | CEB | CEB | CEB | SEC
|. Media, O que se passa | Desenvolver o interesse pelos assuntos
informagao e no mundo da atualidade e interpretar criticamente X X X X X
atualidade a sua cobertura noticiosa.
Jornalismo: Compreender o papel e a importancia
papel e do jornalismo para uma sociedade X X X X
importancia informada e para a democracia.
Desinformacao | Compreender o fenédmeno da
e noticias falsas | desinformacao e as suas varias
dimensdes; aprender a distinguir X X X X X
informacao verdadeira de informacao
falsa ou distorcida.
Infotainment Distinguir informacao de
(Infoentretenimen | entretenimento e conhecer os X X X
to) problemas da diluicao de fronteiras
entre os dois géneros.
Inteligéncia Comepreender o que € a Inteligéncia
Artificial Artificial (IA) e o seu impacto e X X X
perspetivas no mundo atual.
Representagoes | Perceber os conceitos de construgio e
sociais e de representagao social e identificar X X X X X
estereotipos estereotipos veiculados pelos media
nos media
2. Tipos e Caracteristicas Identificar e caracterizar diferentes tipos
linguagens dos e fungoes dos e fungoes dos media. X X X X X
media media
Linguagens dos Identificar as linguagens especificas de
media cada meio, entender como podem X X X X
convergir e qual a importancia que tém
na comunicagdo com os publicos.
Meios publicos Distinguir entre meios de comunicagao
e privados publicos e privados. X X X
Redes sociais Comepreender o funcionamento,
vantagens e riscos das principais redes X X X
sociais digitais.
Cultura Compreender a importancia e o impacto
multiecras das tecnologias e dos media na X X X X X
sociedade e nas varias areas de atividade.
3. Acesso, usos | Audiéncias, Analisar os consumos e usos das
e praticas publicos e diferentes audiéncias a que os media se X X X X X
mediaticas consumos dos dirigem.

media
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Fosso digital: Compreender as assimetrias nos acessos
desigualdades e nos usos dos media e os fatores que as X
no acesso e uso | geram.
Oportunidades | Identificar as oportunidades e os riscos
e riscos online que podem advir do uso da Internet e X
saber como agir.
Economia da Compreender a importancia da atengao
atengao dos publicos para os media e para as X
plataformas digitais e entender o modo
como é conquistada e mantida.
4. Criagao, Produgao digital | Aprender a tirar proveito, de forma
produgao e de mensagens e | imaginativa, dos meios e ferramentas X
participagao de conteldos digitais para criar e produzir mensagens
e contelidos em diferentes formatos.
Criacao de Reconhecer os meios de comunicagao
meios de escolares e extraescolares — jornal,
comunicagao radio, TV, blogue... - como formas de X
escolares expressao, de comunicagao e de
participagao na comunidade.
Participagao nos | Saber se/como podem ter voz nos media
e através dos e perceber a participagao nos meios X
media como forma de melhorar a comunidade.
Etica na Conhecer e aplicar principios éticos de
comunicagao, criagao, publicacido e de partilha de X
produgio e contetidos no espago publico.
publicagao
Direitos de Conhecer o direito de resposta e o
resposta e de direito de retificagdo nos media. X
retificagao
5. Liberdade e Liberdade de Entender a importancia da liberdade de
ética expressao e expressao e compreender o significado X
direito a do direito a informacao.
informacgao
Pesquisa e Comepreender a légica de funcionamento
validagao de dos motores de busca (e dos seus X
informagao algoritmos) e as formas de verificagdo e
de validacao da informagio.
Direitos de Conhecer os direitos de autor, entender
autor e plagio porque devem ser respeitados e X
identificar o plagio como um crime de
roubo.
Seguranga e Entender a importéincia dos dados
protegio de pessoais e da sua protegao, ter nogao da
dados pegada digital e compreender por que X
importa respeitar o direito a
privacidade.
6. Ficcao e Ficcao Identificar diferentes formas de ficgao
entretenimento X
Entretenimento | ldentificar diferentes formas de
entretenimento mediatico X
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Herois,
celebridades e

Identificar e caracterizar herois,
celebridades e influenciadores digitais e

. ; - X
influenciadores | conhecer o negdcio que os suportam.
digitais
Estética e Conhecer diferentes produtos e
formacao do criagSes e reconhecer experiéncias X
gosto estéticas distintas.
7. Propaganda, Caracteristicas Conhecer diferentes tipos de
publicidade e e tipos de publicidade, as suas caracteristicas e X
marcas publicidade objetivos (comerciais e de mobilizagao
social)
Estratégias da Reconhecer a publicidade como uma
publicidade atividade de persuasao e de sedugao,
mas também criativa, e identificar X
situagoes em que € usada a colocagao de
produto e os seus objetivos.
Marcas e Compreender o papel do marketing na
marketing divulgacao e venda das marcas, refletir
criticamente sobre o modo como sao X
usadas e consumidas e analisar o papel
dos influenciadores digitais na sua
promogao.
Publicidade, Distinguir publicidade, propaganda e
propaganda e conteudo editorial e reconhecer a X
conteudo importancia desta distingao.
editorial
8. Empresas e Modelos de Compreender como funciona o
profissionais negocio dos mercado e os modelos de negbcio dos
media e das media e das plataformas digitais. X
plataformas
digitais
Servigo Publico | Saber o que é o Servigo Pulblico de
de Media Media e a sua razio de ser. X
Diversidade, Comepreender os principios e a
pluralismo, importancia da diversidade, do
transparéncia e | pluralismo e da transparéncia dos media
concentragao e conhecer os processos de X
dos media concentragao mediatica e as suas
consequéncias.
Profissionais Identificar os principais profissionais dos
dos media media e as novas ocupagoes que X

surgiram com os meios digitais.
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3.4. Temas, subtemas, objetivos e descritores de desempenho por
niveis de educacao e ciclos de ensino

EDUCACAO PRE-ESCOLAR

Tema |

Media, Informacao e Atualidade

O que se passa no mundo

e Desenvolver o interesse pelos assuntos da atualidade e interpretar criticamente a sua cobertura
noticiosa.

I.  Estar atento ao que se passa no meio envolvente;

2. Falar sobre acontecimentos do mundo atual, do mais proximo (da familia, da escola, da
vizinhanga, da localidade) ao mais distante;

3. Dizer o que pensa sobre acontecimentos relevantes;
4. ldentificar os meios que a familia usa para saber o que se passa no mundo;

5. Ser capaz de dar, receber e recontar uma noticia.

Desinformacao e noticias falsas

e Compreender o fenébmeno da desinformagao e as suas varias dimensoes; aprender a distinguir
informacgao verdadeira de informagao falsa ou distorcida.

I. Perceber porque se deve dizer a verdade e nao se deve mentir;

2. Perceber porque é que certas mentiras podem trazer problemas as pessoas.

Representacdes sociais e esteredtipos nos media

e Perceber os conceitos de construgao e de representagao social e identificar estereoétipos
veiculados pelos media.

I. Aprender a contar uma histéria ou a relatar um acontecimento sob diferentes pontos de
vista;

2. Aprender que os media também dao noticias e contam historias de formas diferentes.
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Tema 2

Tipos e Linguagens dos Media

Caracteristicas e funcoes dos media
e Identificar e caracterizar diferentes tipos e fungdes dos media.
|. Falar sobre os meios de comunicagao e o modo como os usam;
2. Indicar os meios e os seus conteldos preferidos;

3. Descobrir que ha meios de comunicagao proprios para as criangas.

Cultura multiecras

o Compreender a importancia e o impacto das tecnologias e dos media na sociedade e nas varias
areas de atividade.

I. Referir as brincadeiras favoritas para ver o lugar que os media ai ocupam;
2. Falar sobre como sao usados os media e as tecnologias em casa;

3. Conversar sobre as redes digitais: dizer o que conhecem, o que sio, para que sao usadas
pelos pais e familiares.

Tema3

Acesso, Usos e Praticas Mediaticas

Audiéncias, publicos e consumos dos media

e Analisar os consumos e usos das diferentes audiéncias a que os media se dirigem.
I. Falar das experiéncias de uso dos media;

2. Perceber que os amigos podem gostar de meios, de programas ou de jogos diferentes;
3. ldentificar meios e programas que sao especificos para criangas e para adultos;

4. Perceber a importancia de nao ficar muito tempo ligado aos ecris, de fazer outras atividades
e de brincar com os outros.

Oportunidades e riscos online

e |dentificar as oportunidades e os riscos que podem advir do uso da Internet e saber como agir.

I. ldentificar aspetos positivos e negativos da Internet;

25



Educacio Pré-Escolar | Temas | Subtemas | Objetivos | Descritores de Desempenho

2. Perceber que é importante que os pais, ou outros adultos, saibam o que as criangas fazem
nos ecras se estiverem sozinhas a usa-los;

3. Aprender que nao devem falar com estranhos na Internet;

4. Conversar com pais, educadores ou outros adultos sobre o que viram na Internet que os
preocupou ou interessou.

Tema 4

Criacao, Producao e Participacao

Producio digital de mensagens e de contetdos

e Aprender a tirar proveito, de forma imaginativa, dos meios e ferramentas digitais para criar e
produzir mensagens e contelidos em diferentes formatos.

I.  Usar tecnologias digitais para expressao de ideias, historias, sentimentos.

2. Usar as tecnologias digitais para desenvolver a criatividade e a imaginagao.

Criacao de meios de comunicacao escolares

e Reconhecer os meios de comunicagao escolares e extraescolares — jornal, radio, TV, blogue...
— como formas de expressao, de comunicacao e de participa¢cao na comunidade.

I. Conhecer os meios de comunicagao do jardim de infincia/escola/agrupamento de escolas;

2. Participar na produgao de contetdos para meios de comunicagao escolares.

Participacao nos e através dos media

e Saber se/como podem ter voz nos media e perceber a participagio nos meios como forma de
melhorar a comunidade.

I. Produzir e enviar noticias, em diferentes formatos, para os meios de comunicacio da
localidade.

Etica na comunicacio, producio e publicacao

e Conhecer e aplicar principios éticos de criacao, de publicagdo e de partilha de contetidos no
espago publico.

I. Compreender que o que é produzido ou partilhado nos/através dos media tem de respeitar os
outros e nao pode ofender ninguém.

26



Educacio Pré-Escolar | Temas | Subtemas | Objetivos | Descritores de Desempenho

Temab

Liberdade e Etica

Liberdade de expressao e direito a informacgao

e Entender a importancia da liberdade de expressio e compreender o significado do direito a
informacao.

I. Aprender a importincia de expressar as ideias e pensamentos de forma livre;
2. Perceber que as outras pessoas podem ter ideias diferentes;

3. Aprender a escutar os outros e a respeitar as suas ideias, mesmo que sejam diferentes ou
opostas as suas.

Direitos de autor e plagio

e Conhecer os direitos de autor, entender porque devem ser respeitados e identificar o plagio
como um crime de roubo.

I.  Aprender a importancia de um trabalho ter o nome de quem o faz;

2. Aprender a importancia de os trabalhos que fazem (pinturas, desenhos) terem o seu nome
escrito;

3.  Aprender que o que esta na Internet, na televisao (os desenhos animados, as telenovelas,
os filmes), no cinema, nos videojogos, etc. foi criado e produzido por pessoas ou por
entidades.

Tema 6

Ficcao e Entretenimento

Ficcao
e l|dentificar diferentes formas de ficcao

I. Compreender que os desenhos animados, os filmes e as telenovelas, por exemplo, sao
criagoes baseadas na imaginacao.

Entretenimento
e |dentificar diferentes formas de entretenimento mediatico.

I. Compreender que ha meios e programas que servem sobretudo para divertir e entreter as
pessoas.
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Herois, celebridades e influenciadores digitais

e Identificar e caracterizar herdis, celebridades e influenciadores digitais e conhecer o negécio que
os suportam.

I. Identificar os seus herdis — da ficcao e da vida real — e ser capaz de os descrever;

2. Dar exemplos de pessoas que sejam famosas (jogadores de futebol, atores, apresentadores
de TV, musicos) e dizer o que acham delas.

Estética e formacao do gosto
e Conhecer diferentes produtos e criagoes e reconhecer experiéncias estéticas distintas.
I. Contactar com diferentes obras e criagoes estéticas e falar sobre essa experiéncia;
2. Perceber que é importante ver, ler, ouvir e contactar com obras diferentes;

3. Ser capaz de dizer e de explicar o que gostou e o que nao gostou em obras diferentes.

Tema7

Propaganda, Publicidade e Marcas

Caracteristicas e tipos de publicidade

e Conhecer diferentes tipos de publicidade, as suas caracteristicas e objetivos (comerciais e de
mobilizagao social)

I. Ser capaz de identificar um anuncio publicitario;

2. ldentificar sitios onde encontram publicidade (jornais, revistas, internet, televisio, radio,
videojogos, ruas, lojas comerciais, roupa, material escolar, etc.);

3. Identificar alguns elementos de um andncio publicitario (musica, imagem);

4. Criar um anuncio publicitario.

Estratégias da publicidade

e Reconhecer a publicidade como uma atividade de persuasao e de sedugao, mas também criativa,
e identificar situagdes em que é usada a colocagio de produto e os seus objetivos.

I. Comegar a tomar consciéncia dos objetivos da publicidade.
2. Ser capaz de dizer e de justificar o que gosta e o que nao gosta na publicidade;

3. Compreender que nio é preciso ter tudo que a publicidade promove;

*Sugere-se, para a abordagem deste conteudo, a consulta do Referencial de Educagdo do Consumidor (Dias
etal, 2019).
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Temas 8

Empresas e Profissionais

Profissionais dos media

e Identificar os principais profissionais dos media e as novas ocupagoes que surgiram com os meios
digitais.

I. Identificar profissdes ligadas aos media;

2. Descrever a fungao de algumas profissdes dos media.
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I.° CICLO DO ENSINO BASICO

Tema |

Media, Informacio e Atualidade

O que se passa no mundo

e Desenvolver o interesse pelos assuntos da atualidade e interpretar criticamente a sua cobertura
noticiosa.

I. Compreender que as noticias de um certo momento formam os assuntos da atualidade;
2. Desenvolver o interesse e a curiosidade pela atualidade e pelo que se passa no mundo;

3. Explorar um tema da atualidade que seja relevante e do interesse dos alunos.

Jornalismo: papel e importancia

e Compreender o papel e a importincia do jornalismo para uma sociedade informada e para a
democracia.

I. Perceber o jornalismo como a atividade que recolhe, analisa e confirma informagoes da
atualidade com o objetivo de informar o publico;

2. Compreender a importancia do jornalismo para a informagao das pessoas;

3. Procurar exemplos de meios noticiosos.

Desinformacao e noticias falsas

e Compreender o fenébmeno da desinformagao e as suas varias dimensoes; aprender a distinguir
informacgao verdadeira de informagao falsa ou distorcida.

I. Perceber que a desinformagao envolve a produgao de informagao falsa, deliberadamente
errada ou enganadora com o objetivo de induzir em erro, confundir ou enganar;

2. Perceber que a informagio falsa ou enganadora traz problemas para as pessoas.

3. Aprender a verificar a informagao que pesquisam, recebem e consomem.

Representagdes sociais e estereodtipos nos media

e Perceber os conceitos de construgio e de representagao social e identificar estereotipos
veiculados pelos media.

I. Compreender que a atividade dos media envolve escolher assuntos e modos de os
apresentar;
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2. Perceber como os media (noticias, novelas, publicidade, séries, cinema, etc) podem veicular
ideias feitas sobre pessoas e grupos (estereétipos) levando a criagdo de preconceitos e
julgamentos superficiais.

Tema 2

Tipos de Linguagens dos Media

Caracteristicas e funcoes dos media
e Identificar e caracterizar diferentes tipos e fungées dos media.

I. ldentificar diferentes tipos de meios, desde os tradicionais aos digitais, e as suas
caracteristicas;

2. Dar exemplos das fungoes dos media na vida dos alunos e das suas familias.

Linguagens dos media

e Identificar as linguagens especificas de cada meio, entender como podem convergir e qual a
importancia que tém na comunicagao com os publicos.

I. ldentificar algumas das linguagens usadas pelos media — verbal, visual, sonora, caracteristicas
da linguagem digital (por exemplo, links, interatividade);

2. ldentificar géneros jornalisticos (noticia, opinidao e entrevista) e mediaticos (no caso da
televisao: séries, novelas, concursos, reality shows...).

Cultura multiecras

o Compreender a importancia e o impacto das tecnologias e dos media na sociedade e nas varias
areas de atividade.

I.  Explicar a importancia que as TIC e os media tém na vida das pessoas;

2. Dar exemplos do uso e da importancia das TIC e dos media para o estudo, o trabalho, os
tempos livres e a relagdo com os outros;

3. ldentificar possiveis efeitos positivos e negativos do uso das TIC e dos media na vida dos
alunos e das suas familias.

Tema3

Acesso, Usos e Praticas Mediaticas

Audiéncias, publicos e consumos dos media

e Analisar os consumos e usos das diferentes audiéncias a que os media se dirigem.
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Entender que as pessoas que veem, leem, ouvem ou usam um determinado meio constituem
a sua audiéncia;

Compreender que as audiéncias sao valiosas para os media;

Identificar os usos pessoais dos media e pensar no papel e importancia que assumem nas suas
vidas e das suas familias;

Avaliar a importancia do tempo dedicado aos ecris e a relagio com outras atividades.

Oportunidades e riscos online

¢ Identificar as oportunidades e os riscos que podem advir do uso da Internet e saber como agir.

Dar exemplos de oportunidades e riscos nos usos da Internet;

2. Aprender a lidar com os riscos e perigos que possam enfrentar nos ambientes digitais.

3. Aproveitar as oportunidades que os meios digitais oferecem.

Tema 4

Criacao, Producao e Participacao

Produciao digital de mensagens e de contetdos

e Aprender a tirar proveito, de forma imaginativa, dos meios e ferramentas digitais para criar e
produzir mensagens e contelidos em diferentes formatos.

Usar as tecnologias digitais para a expressao de ideias e opinides sobre assuntos que
chamem a atengio e sejam do interesse dos alunos;

Recorrer as tecnologias digitais para a criagdo e a produgiao de mensagens, desenvolvendo
a criatividade e a originalidade.

Criacdao de meios de comunicacao escolares

e Reconhecer os meios de comunicagao escolares e extraescolares — jornal, radio, TV, blogue...
- como formas de expressao, de comunicagao e de participagio na comunidade.

Perceber que os meios de comunicagao escolares sio meios de expressao, de participagao
e de intervengao, na escola e na comunidade;

Colaborar nos meios de comunicagao escolares (disciplina, turma, escola, agrupamento) ou
extraescolares.

Participacao nos e através dos media

e Saber se/como podem ter voz nos media e perceber a participagdo nos meios como forma de
melhorar a comunidade.
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I. Aprender que ha espagos nos media em que é possivel participar;

2. Intervir nos media expressando ideias, formulando sugestoes e dando noticias sobre
assuntos importantes da escola e da comunidade.

Etica na comunicacao, producio e publicacao

e Conhecer e aplicar principios éticos de criagao, publicagao e de partilha de contetidos no espago
publico.

I. Aprender que ha regras na criagao, producao e partilha de conteldos;

2. Compreender que o que é produzido ou partilhado nos media tem de respeitar os outros
e nao pode ofender ninguém;

3. Conhecer regras para descarregar, carregar e usar documentos, materiais e conteudos para
estudo, informagao e entretenimento.

Temab

Liberdade e Etica

Liberdade de expressao e direito a informacao

e Entender a importancia da liberdade de expressio e compreender o significado do direito a
informacao.

|. Explicar o que é a liberdade de expressao, percebendo-a como um direito de todas as
pessoas;

2. Refletir sobre o que acontece quando nao ha liberdade de expressao;

3. Perceber que todas as criangas tém o direito a serem informadas e a informarem-se.

Pesquisa e validacao de informacao

e Compreender a légica de funcionamento dos motores de busca (e dos seus algoritmos) e
conhecer e formas de verificacdo e de validacio da informacio.

I. Saber o que é um motor de busca e como funciona;

2. Conhecer critérios para verificar a informacao.

Direitos de autor e plagio

e Conhecer os direitos de autor, entender porque devem ser respeitados e identificar o plagio
como um crime de roubo.

I. Saber identificar a autoria em livros, nos media, na Internet.

2. Aprender a citar um texto (impresso, digital ou audiovisual);
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3. Explicar por que é importante escrever os nomes nos trabalhos.

Seguranca e protecao de dados

e Entender a importancia dos dados pessoais e da sua protegio, ter nogiao da pegada digital e
compreender por que importa respeitar o direito a privacidade.

I. Perceber que a pegada digital é o rasto de dados que as pessoas deixam quando usam a
Internet;

2. Compreender a importancia de proteger os dados pessoais.

Tema 6

Ficcao e Entretenimento

Ficcao
e l|dentificar diferentes formas de ficcio.

I. Saber que a ficcdo se apresenta sob diferentes formas - cinema, séries, telenovelas,
desenhados animados, banda desenhada;

2. Dar exemplos de produtos de ficgao;

Compreender que ha publicos diferentes para varios tipos de ficgao;

4. Refletir sobre a presenca e a importancia que a ficgao tem na vida das pessoas e das familias.

w

Entretenimento
e |dentificar diferentes formas de entretenimento mediatico.

I. Saber que ha diferentes formas de entretenimento - videojogos, redlity shows, talk shows,
concursos, concertos, animadores de redes sociais;

2. Dar exemplos de varios tipos de entretenimento;
Compreender que ha publicos diferentes para varios tipos de entretenimento;

5. Refletir sobre a presenga e a importancia do entretenimento na vida das pessoas e das
familias.

w

Herdis, celebridades e influenciadores digitais

e |dentificar e caracterizar herois, celebridades e influenciadores digitais e conhecer o negécio que
os suportam.

I. Saber o que sao herdis e celebridades;
2. Apresentar herois e celebridades a partir de casos que conhegam;

3. ldentificar caracteristicas de herdis e celebridades.
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Estética e formacao do gosto

e Conhecer diferentes produtos e criagoes e reconhecer experiéncias estéticas distintas.

Contactar com diferentes produtos e criagoes estéticas e descrever/partilhar essa
experiéncia;

Aprender que é importante conhecer obras diferentes para alargar o conhecimento, o gosto
e o sentido estético;

Entender que as obras artisticas oferecem as pessoas experiéncias de recegao diferentes.

Tema7

Propaganda, Publicidade e Marcas

Caracteristicas e tipos de publicidade

e Conhecer diferentes tipos de publicidade, as suas caracteristicas e objetivos (comerciais e de
mobilizagao social)

[
2.

Explicar o que ¢ a publicidade e para que serve;
Dar exemplos de suportes de publicidade a partir das experiéncias quotidianas;

Produzir uma mensagem publicitaria com o objetivo de promover uma iniciativa, um produto
ou uma causa.

Estratégias da publicidade

e Reconhecer a publicidade como uma atividade de persuasao e de seducao, mas também criativa,
e identificar situagoes em que é usada a colocacgio de produto e os seus objetivos.

Identificar caracteristicas de uma mensagem publicitaria (musica, ritmo, mensagem,
slogan...) a partir da andlise de anuncios;

Identificar alguns elementos e técnicas criativas usadas em anuncios;

Identificar algumas das estratégias da publicidade — vender, convencer, seduzir, sensibilizar.

Marcas e marketing

o Compreender o papel do marketing na divulgacao e venda das marcas, refletir criticamente sobre
o modo como sao usadas e consumidas e analisar o papel dos influenciadores digitais na sua
promogao.

l.
2.

Perceber e saber explicar o que é uma marca;

Identificar marcas que estejam presentes nos quotidianos dos alunos e das suas familias e
analisa-las;

Refletir sobre o papel das marcas na identificagao/aceitacao/rejeicao nos grupos de pares.
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4. *Sugere-se, para a abordagem deste conteudo, a consulta do Referencial de Educacdo do
Consumidor (Dias et al., 2019).

Tema 8

Empresas e Profissionais

Profissionais dos media

e Identificar os principais profissionais dos media e as novas ocupagoes que surgiram com os meios
digitais.

I. Identificar profissdes ligadas aos media e caracteriza-las;

2. Compreender que os profissionais dos media seguem normas e regras proprias no exercicio
das suas atividades.
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2.° CICLO DO ENSINO BASICO

Tema |

Media, Informacao e Atualidade

O que se passa no mundo

e Desenvolver o interesse pelos assuntos da atualidade e interpretar criticamente a sua
cobertura noticiosa.

> w N

Saber o que sdo assuntos da atualidade;
Desenvolver o interesse e a curiosidade pelo que se passa no mundo;
Identificar assuntos da atualidade, do mundo proximo e distante;

Explorar um tema da atualidade a partir da pesquisa em diferentes meios.

Jornalismo: papel e importancia

e Compreender o papel e a importancia do jornalismo para uma sociedade informada e para a
democracia.

[
2.

Perceber o que é o jornalismo e quais as suas fungoes;
Compreender a importancia do jornalismo para a informagao das pessoas;
Dar exemplos de meios e servigos jornalisticos;

Distinguir factos de opiniao.

Desinformacao e noticias falsas

e Compreender o fenomeno da desinformagao e as suas varias dimensoes; aprender a distinguir
informacao verdadeira de informagio falsa ou distorcida.

l.
2.

Perceber o que ¢ a desinformagio;
Apresentar exemplos de ma informacao e de noticias falsas;

Explicar porque é que a ma informacao e as noticias falsas sio um problema para as pessoas
e a sociedade;

Aprender a verificar e a validar a informagao que pesquisam, recebem e consomem.
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Infotainment (Infoentretenimento)

e Distinguir informacgao de entretenimento e conhecer os problemas da diluicao de fronteiras
entre os dois géneros.

I. Distinguir os conceitos de informagao e de entretenimento;

2. Apresentar exemplos de programas e rubricas em que os dois géneros se misturam.

Inteligéncia Artificial
e Compreender o que ¢ a Inteligéncia Artificial e o seu impacto e perspetivas no mundo atual.
I. Definir Inteligéncia Artificial;

2. ldentificar situagcoes do quotidiano em que a Inteligéncia Artificial se manifesta.

Representacdes sociais e estereotipos nos media

e Perceber os conceitos de construcao e de representagiao social e identificar estereotipos
veiculados pelos media.

I. Compreender que os media nao sao um espelho da realidade, pois escolhem assuntos,
angulos e abordagens;

2. Perceber que nos media devemos ter em conta "o que é dito" e também "o que nio é dito";
3. Compreender o conceito de esteredtipo;

4. Identificar estereotipos em contextos como o cinema, as séries, as novelas, a publicidade e
os videojogos.

Tema 2

Tipos de Linguagens dos Media

Caracteristicas e funcoes dos media
o |dentificar e caracterizar diferentes tipos e fungoes dos media.

I. Identificar diferentes tipos de meios, desde os tradicionais aos digitais, e as suas
caracteristicas;

2. Compreender as fungdes que cada meio desempenha na sociedade e nas suas proprias
vidas, sublinhando os aspetos comuns e distintos.

Linguagens dos media

e Identificar as linguagens especificas de cada meio, entender como podem convergir e qual a
importincia que tém na comunicagdo com os publicos.
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I. Identificar algumas das linguagens usadas pelos media — verbal, imagem, som, caracteristicas
da linguagem digital (por exemplo, links, interatividade);

2. ldentificar géneros jornalisticos (noticia, opiniao, reportagem, croénica, entrevista) e
mediaticos (no caso da televisio: séries, novelas, concursos, redlity shows...);

3. Produzir e publicar conteldos de varios géneros jornalisticos ou mediaticos.

Meios publicos e privados
¢ Distinguir entre meios de comunicagao publicos e privados.
[. Identificar meios de comunicagao publicos e meios de comunicagao privados;

2. Explicar a importancia e a diferenga entre eles.

Redes sociais
e Compreender o funcionamento, vantagens e riscos das principais redes sociais digitais.
I. Identificar e caracterizar as principais redes sociais;

2. Explicar a importancia e as fungoes das redes sociais.

Cultura multiecras

o Compreender a importancia e o impacto das tecnologias e dos media na sociedade e nas varias
areas de atividade.

I. Perceber aimportancia que as TIC e os media tém na vida das pessoas (designadamente para
o estudo, o trabalho, os tempos livres e a relagio com os outros);

2. ldentificar possiveis efeitos positivos e negativos do uso das TIC e dos media.

Tema3

Acesso, Usos e Praticas Mediaticas

Audiéncias, publicos e consumos dos media

e Analisar os consumos e usos das diferentes audiéncias a que os media se dirigem.
I. Entender o que é a audiéncia dos media;
2. Refletir sobre o papel e a importancia dos usos dos media;
3. ldentificar fatores que influenciam as preferéncias pelos conteldos mediaticos;

4. Refletir criticamente sobre os modos e os tempos de consumo dos media e sobre a
importancia de realizar outro tipo de atividades.
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Fosso digital: desigualdades no acesso e uso

e Compreender as assimetrias nos acessos e nos usos dos media e os fatores que as geram.
I. Perceber que ha diferengas no modo como as pessoas acedem e usam os media;

2. Compreender os fatores que geram essas diferengas.

Oportunidades e riscos online

¢ Identificar as oportunidades e os riscos que podem advir do uso da Internet e saber como agir.
I. Dar exemplos de oportunidades e riscos nos usos da Internet;
2. Aprender a lidar com os riscos e perigos que podem surgir nos ambientes digitais;

3. Aproveitar as oportunidades que os meios digitais oferecem;

Tema 4.

Criacao, Producao e Participacao

Produciao digital de mensagens e de contetudos

e Aprender a tirar proveito, de forma imaginativa, dos meios e ferramentas digitais para criar e
produzir mensagens e contelidos em diferentes formatos.

I. Usar tecnologias digitais para a expressao de ideias e opinioes;

2. Recorrer as tecnologias digitais para a criagao e produgao de mensagens, desenvolvendo a
criatividade e a originalidade.

Criacdao de meios de comunicacao escolares

e Reconhecer os meios de comunicagio escolares e extraescolares — jornal, radio, TV, blogue...
- como formas de expressao, de comunicagao e de participagio na comunidade.

I. Debater se os meios de comunicagao escolares sao meios de expressao, de participagao e
de intervencao, na escola e na comunidade;

2. Participar e realizar meios de comunicagio escolares (disciplina, turma, escola,
agrupamento) ou extraescolares como forma de se expressar e de comunicar com os
outros.

3. Explorar diferentes papéis e tarefas desenvolvidas nos meios de comunicagao escolares e
extraescolares.
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Participacao nos e através dos media

e Saber se/como podem ter voz nos media e perceber a participacdo nos meios como forma de
melhorar a comunidade.

I. Identificar espagos nos media em que é possivel participar;

2. Intervir nos media expressando ideias, formulando sugestoes e dando noticias sobre

assuntos importantes da escola e da comunidade.

Etica na comunicacao, producio e publicacao

e Conhecer e aplicar principios éticos de criagao, publicagao e de partilha de contetdos no espago
publico.

l.
2.

Aprender que ha regras na criagao, produgao e partilha de conteudos;

Compreender que o que é produzido ou partilhado nos media tem de respeitar os outros
e nao pode ofender ninguém;

Conhecer as regras para aceder, descarregar, carregar e usar documentos, materiais e
conteldos para estudo, informagao e entretenimento.

Temab

Liberdade e Etica

Liberdade de expressao e direito a informacao

e Entender a importancia da liberdade de expressio e compreender o significado do direito a
informacao.

l.
2.

Entender o que é a liberdade de expressao e perceber que é um direito de todas as pessoas;

Refletir sobre os inconvenientes de nao haver liberdade de expressiao e que problemas isso
causa as pessoas e a vida em sociedade;

Identificar e analisar exemplos de restricao a liberdade de expressao;

Perceber que todas as criangas tém o direito a serem informadas e a informarem-se.

Pesquisa e validacao de informacao

e Compreender a légica de funcionamento dos motores de busca (e dos seus algoritmos) e
conhecer e formas de verificacao e de validacido da informacio.

l.
2.

Saber o que é um motor de busca e como funciona;

Compreender que os motores de busca seguem instrugoes (algoritmos) que influenciam os
resultados das pesquisas;

Conhecer critérios para avaliar e validar a informacao online;
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4. Aprender a distinguir informagao verdadeira de informagao falsa.

Direitos de autor e plagio

e Conhecer os direitos de autor, entender porque devem ser respeitados e identificar o plagio
como um crime de roubo.

I. Entender o que sao direitos de autor e explicar por que sao importantes e devem ser
respeitados;

2. Saber como referenciar um texto/documento — impresso, digital ou audiovisual;

3. Saber o que é o plagio e por que é reprovavel.

Seguranca e protecao de dados

e Entender a importancia dos dados e da sua protegao, ter nogao da pegada digital e compreender
por que importa respeitar o direito a privacidade.

I. Perceber o que é a pegada digital-e como pode ser reduzida;

2. Entender que ha supercomputadores espalhados pelo mundo onde sao guardados os dados
digitais e que estes sao muito dificeis de apagar;

3. Compreender a importincia de proteger os dados pessoais.

Tema 6

Ficcao e Entretenimento

Ficcao
e |dentificar diferentes formas de ficcao.

I. Caracterizar formas de ficcio — banda desenhada, romances, contos, desenhos animados,

telenovelas, séries, filmes.
2. Aprender que uma historia de ficgdo pode ser narrada de diferentes formas;
3. Refletir sobre a presenca e a importancia que a ficcao tem na vida de cada um.

Entretenimento

o Identificar diferentes formas de entretenimento mediitico.
I. Caracterizar de formas de entretenimento - videojogos, redlity shows, talk shows, concursos,

concertos;
2. Refletir sobre a presenga e a importancia do entretenimento na vida de cada um.
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Herois, celebridades e influenciadores digitais

e Identificar e caracterizar herdis, celebridades e influenciadores digitais e conhecer o negécio que
os suportam.

l.
2.
3.

Saber o que sao herois e celebridades;
Identificar herois e celebridades a partir de casos que conhegam;

Identificar as principais caracteristicas de herois e celebridades.

Estética e formacao do gosto

e Conhecer diferentes produtos e criagoes e reconhecer experiéncias estéticas distintas.

l.
2.

Contactar com diferentes produtos e criagoes estéticas;
Refletir sobre o facto de as pessoas terem gostos diferentes;

Perceber que é importante conhecer obras diferentes para alargar o conhecimento, o gosto
e o sentido estético.

Tema7

Propaganda, Publicidade e Marcas

Caracteristicas e tipos de publicidade

e Conhecer diferentes tipos de publicidade, as suas caracteristicas e objetivos (comerciais e de
mobilizagao social)

l.
2.

Explicar o que é a publicidade e para que serve;
Dar exemplos de suportes de publicidade a partir das experiéncias quotidianas dos alunos;

Produzir uma mensagem publicitaria com o objetivo de promover uma iniciativa, um produto
ou uma causa.

Estratégias da publicidade

e Reconhecer a publicidade como uma atividade de persuasao e de sedugao, mas também criativa,
e identificar situagdes em que é usada a colocagio de produto e os seus objetivos.

Identificar elementos e técnicas que caracterizam uma mensagem publicitaria (musica, ritmo,
mensagem, slogan...) a partir da andlise de anUncios;

Identificar estratégias da publicidade — vender, convencer, seduzir, sensibilizar para certas
causas sociais.
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Marcas e marketing

e Compreender o papel do marketing na divulgagao e venda das marcas, refletir criticamente sobre
o modo como sao usadas e consumidas e analisar o papel dos influenciadores digitais na sua
promogao.

I. ldentificar e analisar as marcas que estejam presentes nos quotidianos dos alunos;

2. Refletir sobre a importancia das marcas no consumo quotidiano dos alunos e o papel na
identificagao/aceitagao/rejeicao nos grupos de pares.

Publicidade, propaganda e conteudo editorial

e Distinguir publicidade, propaganda e conteudo editorial e reconhecer a importincia desta
distingao.

I. Explicar que a publicidade e os conteldos patrocinados sao parciais € tém por objetivo
vender, enquanto a informagao jornalistica deve ser objetiva, isenta e independente;

2. Reconhecer e apresentar formas de propaganda.

*Sugere-se, para a abordagem deste conteudo, a consulta do Referencial de Educagdo do Consumidor (Dias
etal,, 2019).

Tema 8

Empresas e Profissionais

Profissionais dos media

o Identificar os principais profissionais dos media e as novas ocupagoes que surgiram com os meios
digitais.

I. Identificar e caracterizar as profissoes ligadas aos media, refletindo sobre a sua evolugao
historica (as que surgem, as que se alteram, as que deixam de existir);

2. Compreender que os profissionais dos media seguem normas e regras proprias no exercicio
das suas atividades.

a4



3.° Ciclo do Ensino Basico | Temas | Subtemas | Objetivos | Descritores de Desempenho

3.° CICLO DO ENSINO BASICO

Tema |

Media, Informacio e Atualidade

O que se passa no mundo

Desenvolver o interesse pelos assuntos da atualidade e interpretar criticamente a sua
cobertura noticiosa.

Identificar e caracterizar assuntos da atualidade e perceber a importancia de conhecer o
que se passa no mundo;

Explicar o papel dos media no modo como nos informamos e percecionamos o mundo;
Identificar as principais fontes de informagao sobre a regiao e o mundo em que vivemos;

Explorar um tema da atualidade tendo por base a pesquisa de diferentes fontes de
informacao.

Jornalismo: papel e importancia

Compreender o papel e a importancia do jornalismo para uma sociedade informada e para a
democracia.

[
2.

Compreender o que € o jornalismo e quais as suas fungoes;
Analisar meios jornalisticos para perceber a natureza de cada meio;

Perceber que os jornalistas recorrem a diferentes fontes para confirmar e validar a
informacao;

Distinguir factos de opiniao.

Desinformacao e noticias falsas

Compreender o fenémeno da desinformagao e as suas varias dimensoes; aprender a distinguir
informacao verdadeira de informacao falsa ou distorcida.

l.
2.

Definir desinformacao;
Identificar as varias dimensoes que a desinformagao pode assumir;
Saber identificar noticias falsas;

Compreender e explicar o problema que as noticias falsas representam para a cidadania e a
democracia;

Aprender a verificar e a validar a informagao que pesquisam, recebem e consomem.
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Infotainment (Infoentretenimento)

e Distinguir informagao de entretenimento e conhecer os problemas da diluicao de fronteiras
entre os dois géneros.

I. Explicar o que distingue informagao de entretenimento;
2. Perceber a importancia de separar estas duas atividades;

3. Dar exemplos de programas e rubricas em que os dois géneros se misturam.

Inteligéncia Artificial
e Compreender o que é a Inteligéncia Artificial e o seu impacto e perspetivas no mundo atual.
|. Explicar o conceito de Inteligéncia Artificial;

2. Dar exemplos positivos e negativos do impacto da Inteligéncia Artificial na sociedade
(chatbots);

3. Compreender o conceito de bolhas de filtro e o seu potencial impacto na comunicagao.

Representacdes sociais e esteredtipos nos media

e Perceber os conceitos de construgao e de representagao social e identificar estereotipos
veiculados pelos media.

I. Compreender que os media sao uma construgao da realidade e nao o seu espelho;

2. Perceber que nos media devemos ter em conta "o que ¢ dito" e também "o que nio é
dito";
3. Compreender o conceito de esteredtipo;

4. Desconstruir esteredtipos veiculados em contextos como o cinema, as séries, as novelas,
a publicidade e os videojogos.

Tema 2

Tipos e Linguagens dos Media

Caracteristicas e funcoes dos media
e Identificar e caracterizar diferentes tipos e fungdes dos media.

I. ldentificar diferentes tipos de meios, desde os tradicionais aos digitais, as suas caracteristicas
e evolucio;

2. Compreender as fungoes que cada meio desempenha na sociedade e nas suas proprias
vidas, sublinhando os aspetos comuns e distintos.
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Linguagens dos media

e |dentificar as linguagens especificas de cada meio, entender como podem convergir e qual a
importancia que tém na comunicagdo com os publicos.

I. Identificar algumas das linguagens usadas pelos media — verbal, visual, sonora, caracteristicas
da linguagem digital — como a multimodalidade, a interatividade e a hipertextualidade;

2. ldentificar géneros jornalisticos (noticia, opiniao, reportagem, croénica, entrevista) e
mediaticos (no caso da televisao: séries, novelas, concursos, redlity shows...);

3. Analisar o modo como a linguagem usada em certas mensagens mediaticas pode influenciar
a sua leitura.

4. Produzir e publicar conteldos de varios géneros jornalisticos e/ou mediaticos.

Meios publicos e privados
o Distinguir entre meios de comunicagao publicos e privados.
I. ldentificar meios de comunicagiao publicos e meios de comunicagao privados;
Caracterizar cada um destes modelos;

Explicar a importancia dos meios de comunicagao publicos;

> Wb

Compreender a dimensao internacional e global de alguns meios.

Redes sociais
e Compreender o funcionamento, vantagens e riscos das principais redes sociais digitais.
I. Identificar as principais redes sociais e indicar aquelas que cada um usa no seu dia-a-dia;
2. Explicar a importancia e as fungoes das redes sociais;

3. ldentificar vantagens, riscos e problemas das redes sociais para a sociedade e para a vida dos
cidadaos.

Cultura multiecras

o Compreender a importancia e o impacto das tecnologias e dos media na sociedade e nas varias
areas de atividade.

I. Refletir sobre o papel e a importancia das TIC e dos media na sociedade e na vida das pessoas
(designadamente, no estudo, lazer, praticas culturais, comunicagao e relagao com os outros);

2. ldentificar possiveis efeitos positivos e negativos das TIC e dos media;

3. ldentificar os problemas de desigualdade e exclusao que a falta ou a dificuldade de acesso as
TIC e aos media pode causar.
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Tema 3

Acesso, Usos e Praticas Mediaticas

Audiéncias, publicos e consumos dos media

e Analisar os consumos e usos das diferentes audiéncias a que os media se dirigem.

l.
2.

Explicar diferentes acegoes de audiéncia: como publico e como negocio;

Caracterizar as especificidades da audiéncia como negoécio nos media e nas plataformas
digitais;

Identificar fatores que influenciam as preferéncias pelos contelidos mediaticos;
Analisar criticamente os usos dos media e a produgao/partilha de conteldos;

Refletir criticamente sobre os tempos de consumo dos media e sobre a importancia de
realizar outro tipo de atividades.

Fosso digital: desigualdades no acesso e uso

e Compreender as assimetrias nos acessos e nos usos dos media e os fatores que as geram.

> Wb

Explicar o conceito de fosso digital;
Perceber que ha desigualdades no modo como as pessoas acedem e usam os media;
Identificar fatores que criam ou explicam essas desigualdades;

Debater a importancia de o acesso a Internet se constituir como um direito humano e o
seu significado para as sociedades e as pessoas.

Oportunidades e riscos online

e Identificar as oportunidades e os riscos que podem advir do uso da Internet e saber como agir.

l.
2.

Identificar oportunidades e riscos nos usos da Internet;

Aprender a lidar com os riscos e perigos que possam enfrentar nos ambientes digitais.

Economia da atencao

o Compreender a importancia que a atengao dos publicos tem para os media e para as plataformas
digitais e entender o modo como é conquistada e mantida.

l.
2.

Compreender o conceito de economia da atengao;

Entender que os utilizadores dos media pagam pelos contetdos e pelos servigos com a sua
atengao;

Refletir sobre o valor econémico da atengao para as empresas mediaticas e as plataformas
digitais.
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Tema 4

Criacdo, Producdo e Participacao

Producao digital de mensagens e de conteudos

e Aprender a tirar proveito, de forma imaginativa, dos meios e ferramentas digitais para criar e
produzir mensagens e contetudos em diferentes formatos.

I. Usar as tecnologias digitais para a expressao de assuntos do dia-a-dia e sobre matérias que
os interpelem ou para as quais sejam interpelados;

2. Promover a criatividade e a originalidade a partir da criagao e produgao de mensagens e
conteldos que permitam a expressao e a comunicagao com Os outros.

Criacao de meios de comunicacao escolares

e Reconhecer os meios de comunicagao escolares e extraescolares — jornal, radio, TV, blogue...
- como formas de expressao, de comunicagao e de participagao na comunidade.

I. Entender os meios de comunicagao escolares como meios de expressao, de participagao e
de intervencao, na escola e na comunidade;

2. Participar ativamente e realizar meios de comunicagdo escolares ou extraescolares
tornando-os voz ativa da comunidade escolar;

3. Experimentar diferentes papéis e tarefas desenvolvidas nos meios de comunicagao escolares
e extraescolares.

Participacao nos e através dos media

e Saber se/como podem ter voz nos media e perceber a participagio nos meios como forma de
intervengao na comunidade.

I. Identificar espagos de participagao dos cidadaos nos media — locais, regionais e nacionais;

2. Descobrir como podem participar nesses media;

3. Expressar as suas ideias, vozes e opinides nos espagos de participagio dos media.

Etica na comunicacio, producio e publicacao

e Conhecer e aplicar principios éticos de criagao, publicagao e de partilha de contelidos no espago
publico.

I. Aprender os principios basicos da criagao, produgao e partilha de conteudos;

2. Compreender a importancia de ser responsavel na comunicagao, produgao e publicagao
online e de nao atentar contra a dignidade e a liberdade de expressao dos outros;

3. Conhecer as regras para aceder, descarregar, carregar, usar, produzir e publicar
documentos, materiais e conteldos para estudo, informagao e entretenimento.
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Direitos de resposta e de retificacdao

e Conhecer o direito de resposta e o direito de retificagdo nos media.

.
2.

Saber o que sao os direitos de resposta e de retificagao e quando podem ser exercidos;
Identificar casos em que estes direitos se tenham exercido;

Compreender a importancia de desenvolver uma atitude responsavel perante estas
situagoes.

Temab

Liberdade e Etica

Liberdade de expressao e direito a informacao

e Entender a importancia da liberdade de expressio e compreender o significado do direito a
informacao.

Compreender o significado de liberdade de expressao e reconhecé-la como um direito
humano fundamental;

Identificar casos de restricao a liberdade de expressao e analisar por que sao prejudiciais;
Compreender o que é a censura, a sua historia e as caracteristicas no passado e no presente;

Perceber por que é importante informar, informar-se e ser informado livremente.

Pesquisa e validacao de informacao

e Compreender a légica de funcionamento dos motores de busca (e dos seus algoritmos) e
conhecer e formas de verificacao e de validagcdo da informacio.

Compreender o funcionamento dos motores de busca e o modo como os algoritmos
influenciam os resultados das pesquisas;

Aprender a ler um enderego URL (Uniform Resource Locator) ou enderego do site;
Aplicar critérios para avaliar e validar informagao online;

Aprender a distinguir informacgao verdadeira de informagao falsa.

Direitos de autor e plagio

e Conhecer os direitos de autor, entender porque devem ser respeitados e identificar o plagio
como um crime de roubo.

.
2.
3.

Saber o que sao direitos de autor e por que sao importantes e devem ser respeitados;
Saber referenciar um texto/documento — impresso, digital ou audiovisual;

Definir plagio e descrever as suas consequéncias.
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Seguranca e protecao de dados

e Entender a importancia dos dados pessoais e da sua protegio, ter nogiao da pegada digital e
compreender por que importa respeitar o direito a privacidade.

l.
2.

Ficcao

Explicar o que ¢ a pegada digital e como pode ser reduzida;

Perceber que os dados digitais sio guardados em numerosos servidores espalhados pelo
mundo e praticamente impereciveis;

Saber proteger os dados pessoais;

Entender o valor de mercado que os dados pessoais assumem para as empresas tecnologicas
e mediaticas e para os anunciantes;

Analisar o conceito e a importincia da privacidade nos ambientes digitais.

Tema b

Ficcao e Entretenimento

e |dentificar diferentes formas de ficcao.

Distinguir diferentes formas de ficcao - cinema, séries, telenovelas, desenhados animados,
banda desenhada;

2. Caracterizar as diferentes fungoes que a ficgdo assume na vida das pessoas;
3. Refletir sobre o papel e a importéncia da ficgdo no quotidiano e na socializagao.
Entretenimento

e |dentificar diferentes formas de entretenimento mediatico.

w

Caracterizar diferentes formas e meios de entretenimento - redlity shows, talk shows,
concursos, concertos, videojogos, redes sociais;

Analisar o papel do entretenimento na vida das pessoas;

Refletir sobre o papel e a importancia do entretenimento no quotidiano e na socializagao.
Refletir sobre a quantidade e a diversidade de contetdos de entretenimento que costumam
consumir.

Herdis, celebridades e influenciadores digitais

o l|dentificar e caracterizar herois, celebridades e influenciadores digitais e conhecer o negocio que
os suportam.

2.

Identificar e caracterizar as principais caracteristicas de herdis, celebridades e
influenciadores digitais a partir de casos que os proprios jovens conhegam;

Compreender as formas de negocio em torno destas figuras.
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Estética e formacao do gosto

e Conhecer diferentes produtos e criagdes e reconhecer experiéncias estéticas distintas.

l.
2.

Analisar diferentes produtos e criagoes do ponto de vista da linguagem estética;

Refletir sobre a importancia de conhecer e de apreciar diferentes tipos de obras com
linguagens estéticas variadas;

Compreender que a construgao estética de uma obra proporciona uma recegao diferente
até do ponto de vista emocional.

Tema?7

Propaganda, Publicidade e Marcas

Caracteristicas e tipos de publicidade

e Conhecer diferentes tipos de publicidade, as suas caracteristicas e objetivos (comerciais e de
mobilizagao social).

Refletir sobre o papel, a importancia e as fungdes da publicidade na sociedade e na criagao
de necessidades de consumo;

Identificar os principais suportes e meios de publicidade a partir das experiéncias
quotidianas;

Apresentar exemplos do papel da publicidade na mobilizagao de causas sociais;

Produzir uma mensagem publicitiria (tendo por base os objetivos e as caracteristicas
analisadas previamente) com o objetivo de promover uma iniciativa, um produto ou uma
causa.

Estratégias da publicidade

e Reconhecer a publicidade como uma atividade de persuasao e de seducao, mas também criativa,
e identificar situagoes em que é usada a colocagao de produto e os seus objetivos.

Identificar elementos e técnicas que caracterizam uma mensagem publicitdria (musica, ritmo,
mensagem, slogan...) indicando os que siao mais usados para persuadir e seduzir o publico;

Dar exemplos de elementos e de técnicas criativas a que a publicidade recorre;

Explicar como os algoritmos gerados a partir das praticas de pesquisa, de interesses e de
consumo condicionam a publicidade nas redes sociais;

Identificar situagdes em que os media recorrem a colocagao de produto (product placement)
— nos videojogos, nos programas televisivos, etc. — e a contelido patrocinado (branded
content).
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Marcas e marketing

e Compreender o papel do marketing na divulgacao e venda das marcas, no modo como sao usadas
e consumidas e o papel dos influenciadores digitais na sua promocao.

I. Explicar como se constroi e comunica a imagem de uma marca;

2. Refletir sobre a importancia das marcas no consumo quotidiano dos jovens e o papel na
identificagao/aceitagao/rejeicao nos grupos de pares;

3. Compreender os mecanismos promocionais das marcas (produtos derivados, operagoes
promocionais, marketing relacional)

4. Mostrar, através de exemplos, como as marcas recorrem a influenciadores digitais para a
sua promocgao junto dos publicos.

Publicidade, propaganda e conteudo editorial

e Distinguir publicidade, propaganda e contelido editorial e reconhecer a importancia desta
distincio.

3. Distinguir entre conteldos publicitirios ou patrocinados e contetdos jornalisticos
informativos;

4. Explicar que a publicidade e os contelidos patrocinados s3ao parciais e tém por objetivos
vender, enquanto a informacao jornalistica deve ser objetiva, isenta e independente;

5. ldentificar formas de propaganda.

*Sugere-se, para a abordagem deste conteudo, a consulta do Referencial de Educagdo do Consumidor (Dias
etal, 2019).

Tema 8
Empresas e Profissionais

Modelos de negocio dos media e das plataformas digitais

e Compreender como funciona o mercado e os modelos de negécio dos media e das plataformas
digitais.

I. Dar exemplos de grupos empresariais de media e de plataformas digitais em Portugal e no
estrangeiro e explorar a sua estrutura organizativa;

2. Explicar como funciona o negécio dos media e das plataformas digitais.

Servico Publico de Media
e Saber o que é o Servigo Publico de Media e a sua razao de ser.

|. Explorar o conceito de servigo publico de media;
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Identificar os media de servigo publico existentes em Portugal e conhecer os seus objetivos;
Perceber a importancia, para a sociedade, de existir um servigo publico de media;
Explicar como é financiado o servigo publico.

Tomar conhecimento do papel e da atividade dos provedores do telespectador e do
ouvinte.

Diversidade, pluralismo, transparéncia e concentracao dos media

e Conhecer os principios e a importancia da diversidade, do pluralismo e da transparéncia dos
media e os processos de concentragao medidtica e as suas consequéncias.

Compreender os conceitos de diversidade e de pluralismo nos media e a sua importancia
para a democracia;

Entender como a concentragdo dos media pode afetar a liberdade de expressiao e de
informacao;

Compreender o que é a regulagcao dos media e a atividade das entidades reguladoras.

Profissionais dos media

o Identificar os principais profissionais dos media e as novas ocupagoes que surgiram com os meios
digitais.

.
2.

Caracterizar as fungoes dos diferentes profissionais que produzem contetidos mediaticos;

Descrever novas ocupagdes que surgiram com os meios digitais (por exemplo, os
influenciadores digitais, os gestores de redes sociais, etc.);

Compreender que a atividade dos profissionais dos media se rege por normas e codigos
deontologicos.
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ENSINO SECUNDARIO

Tema |

Media, Informacio e Atualidade

O que se passa no mundo

e Desenvolver o interesse pelos assuntos da atualidade e interpretar criticamente a sua cobertura
noticiosa.

l.
2.
3.
4.

Debater e analisar assuntos da atualidade;
Caracterizar o papel dos media no modo como nos informamos e percecionamos o mundo;
Analisar o modo como os media mediatizam os acontecimentos;

Explorar um tema da atualidade confrontando diferentes fontes jornalisticas.

Jornalismo: papel e importancia

e Compreender o papel e a importincia do jornalismo para uma sociedade informada e para a
democracia.
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Discutir fungoes e relevancia do jornalismo para as sociedades democriticas;
Entender a importancia da qualidade das fontes para um jornalismo de interesse publico;
Caracterizar distintos géneros jornalisticos e as respetivas finalidades;

Conhecer os principios da construgao da agenda noticiosa e da ocultagao de facetas da
realidade.

Distinguir factos e opinioes.

Desinformacao e noticias falsas

e Compreender o fenomeno da desinformacgao e as suas varias dimensoes; aprender a distinguir
informacao verdadeira de informacao falsa ou distorcida.

Explicar o conceito de desinformagao, as dimensdes que pode assumir e as suas
consequéncias;

Analisar a emergéncia do fenomeno da desinformagao na era digital;

Discutir os efeitos da desinformagao na quebra de confianga e na corrosao social e o
problema que as noticias falsas representam para a cidadania e a democracia;

Identificar uma noticia falsa e verificar e validar a informagao recebida ou pesquisada;

Verificar e validar a informagao antes de a divulgar ou partilhar.
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Infotainment (Infoentretenimento)

e Distinguir informagao de entretenimento e conhecer os problemas da diluicao de fronteiras
entre os dois géneros.

3.

Distinguir os conceitos de informacao e de entretenimento;

4. Explicar os problemas que a fusao dos dois géneros provoca;

5. Apresentar exemplos de programas e rubricas em que os dois géneros se misturam.

Inteligéncia Artificial

e Compreender o que é a Inteligéncia Artificial e o seu impacto e perspetivas no mundo atual.

l.
2.

Demonstrar a presenca da IA na vida quotidiana;
Refletir sobre desafios, oportunidades e problemas gerados pela Inteligéncia Artificial;
Explicar a emergéncia das bolhas de filtro no quadro do crescimento das redes sociais;

Demonstrar o impacto das bolhas de filtro na formagao de opiniao, na aceitagao e respeito
de opinides, perspetivas e pontos de vista diferentes;

Relacionar as bolhas de filtro com fendmenos politicos da atualidade e seu efeito para a
democracia.

Representagdes sociais e estereotipos nos media

e Perceber os conceitos de construgao e de representagao social e identificar estereétipos
veiculados pelos media.

Compreender como os media representam a realidade, percebendo que ha "o que é dito"
e "o que ndo é dito";
Analisar como os media representam certos grupos sociais;

Descrever como os estereétipos marcam a representagao social de pessoas, grupos e
instituicoes no cinema, nas séries, nas novelas, na publicidade e em sites e como sio
veiculados nas redes sociais;

Explicar como os textos medidticos veiculam concegdes do mundo e comunicam valores
politico-ideologicos, econémicos e sociais.

Tema?2

Tipos e Linguagens dos Media

Caracteristicas e funcoes dos media

e Identificar e caracterizar diferentes tipos e fungées dos media.

Caracterizar as principais fungoes de diferentes tipos de media;
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2. ldentificar as fungdes que cada meio desempenha na sociedade e nas suas proprias vidas.

Linguagens dos media

e |dentificar as linguagens especificas de cada meio, entender como podem convergir e qual a
importincia que tém na comunicagao com os publicos.

I. Identificar e interpretar as varias linguagens, formatos e géneros usados nos/pelos media;
2. Explicar as fungoes que as diferentes linguagens cumprem em certas mensagens mediaticas;

3. Analisar o modo como as linguagens criam significados e sentidos e influenciam a
interpretagao das mensagens pelos publicos.

4. Produzir e publicar contetdos de varios géneros jornalisticos e/ou mediaticos.

Meios publicos e privados
e Distinguir entre meios de comunicagao publicos e privados.
I. Caracterizar as légicas de funcionamento de meios de comunicagao publicos e privados;
2. Conhecer a missao dos meios de comunicagiao publicos e a sua responsabilidade social;

3. Explicar as assimetrias do poder e dos fluxos dos meios a nivel nacional e internacional.

Redes sociais
e Compreender o funcionamento, vantagens e riscos das principais redes sociais digitais.
I. ldentificar as principais redes sociais e indicar aquelas que cada um usa no seu dia-a-dia;
Debater a importancia e as fungdes das redes sociais;

Analisar o modelo de funcionamento das redes sociais;
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Elencar as vantagens, riscos e problemas das redes sociais para a sociedade e para a vida dos
cidadaos.

Cultura multiecras

o Compreender a importancia e o impacto das tecnologias e dos media na sociedade e nas varias
areas de atividade.

I. Analisar o papel que os ecras e as tecnologias desempenham na sociedade e os seus possiveis
impactos;

2. Debater o papel das tecnologias e dos media em varias dimensdes da vida — estudo, trabalho,
lazer, praticas culturais, comunicagio e relagio com os outros.
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Tema 3

Acesso, Usos e Praticas Mediaticas

Audiéncias, publicos e consumos dos media

¢ Analisar os consumos e usos das diferentes audiéncias a que os media se dirigem.

l.
2.

w

o U &

Debater os diferentes conceitos de audiéncia: como publico e como mercado (negécio);
Descrever as especificidades da audiéncia como negdcio nos media e nas plataformas digitais;
Explicar as logicas de medigao das audiéncias;

Identificar os fatores que influenciam a rececao mediatica;

Analisar os consumos e usos dos diferentes media por diferentes grupos populacionais;

Refletir sobre o consumo mediatico, nas suas varias dimensoes (tempo, contetidos, modo,
finalidades...).

Fosso digital: desigualdades no acesso e uso

e Compreender as assimetrias nos acessos e nos usos dos media e os fatores que as geram.

v > W BN

Explicar o conceito de fosso digital;

Analisar as assimetrias nos acessos e usos dos media na populagao portuguesa;
Debater fatores que geram o fosso digital;

Reconhecer a exclusio digital como uma nova forma de exclusao social;

Debater a importancia de o acesso a Internet se constituir como um direito humano e o
seu significado para as sociedades e as pessoas.

Oportunidades e riscos online

o |dentificar as oportunidades e os riscos que podem advir do uso da Internet e saber como agir.

Reconhecer as oportunidades e os desafios que a Internet trouxe a sociedade e a cada
pessoa;

Analisar o modo como essas oportunidades estao a ser aproveitadas e para que fins;

Identificar os riscos que podem advir do uso da Internet (dependéncia, ciberbullying, discurso
de &dio, trolling, sexting, sextorsao...) e aqueles que ja enfrentaram;

Desenvolver uma atitude ativa perante riscos e as oportunidades que podem encontrar
online;

Propor agoes para transformar e melhorar o ambiente online e o bem-estar na relagdo com
o digital.
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Economia da atencao

e Compreender aimportincia que a atengao dos pulblicos tem para os media e para as plataformas
digitais e entender o modo como é conquistada e mantida.

l.
2.

Explicar o conceito de economia da atengao;

Compreender que os utilizadores dos media pagam pelos contetdos e pelos servigos com a
sua atencao;

Debater sobre o valor econdmico da atengao para as empresas medidticas e as plataformas
digitais.

Tema 4

Criacao, Producao e Participacao

Producao digital de mensagens e de contetudos

e Aprender a tirar proveito, de forma imaginativa, dos meios e ferramentas digitais para criar e
produzir mensagens e conteldos em diferentes formatos.

Produzir mensagens e conteidos com recurso a tecnologias digitais para comunicar ideias,
pensamentos e posigoes relativas a diferentes assuntos e situagoes;

Produzir mensagens e contelidos que contribuam para aumentar e melhorar a criatividade,
a originalidade e a inovagao — individual e coletiva;

Desenvolver produgdes originais e modificar produtos existentes para reagir e intervir na
comunidade;

Avaliar contetdos do ponto de vista dos valores que foram associados a sua produgao.

Criacao de meios de comunicacao escolares

e Reconhecer os meios de comunicagao escolares e extraescolares — jornal, radio, TV, blogue...
- como formas de expressiao, de comunicagao e de participagao na comunidade.

l.
2.

Debater estratégias de implementagao de um projeto de meio de comunicagao escolar;

Envolver-se na criagio e producio colaborativa de meios de comunicagio escolares,
dinamizando uma radio, um jornal, um blogue ou outro meio ao seu alcance;

Discutir como os meios de comunicagao escolares se podem tornar vozes ativas da
comunidade escolar;

Avaliar o trabalho desenvolvido no ambito da producao de meios de comunicagao
escolares.
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Participacao nos e através dos media

e Saber se/como podem ter voz nos media e perceber a participacdo nos meios como forma de
melhorar a comunidade.

Identificar espagos de participagao dos cidadaos nos media — locais, regionais e nacionais —
e compreender a sua importancia para uma maior democratizagiao da informagao;

Compreender a importancia da participagio nos media através do estudo de formas e
oportunidades de participacao;

Discutir modalidades de participagao nos e através dos media e discutir as suas regras;

Exercer a participagio num determinado meio, como forma de intervengao no espaco
publico e de exercicio da cidadania.

Etica na comunicacao, producao e publicacao

e Conhecer e aplicar principios éticos de criagao, publicagao e de partilha de contetidos no espago
publico.

4.

Criar, produzir e partilhar conteidos de forma responsavel, que respeitem a dignidade e a
liberdade de expressao dos outros;

Desenvolver atitudes e comportamentos éticos ao aceder, descarregar, carregar, usar,
produzir e publicar documentos, materiais e contelidos para estudo, informagao e
entretenimento;

Debater casos em que se verificou violagdo ou nao cumprimento dos padroes éticos na
comunicagao, produgao e publicagdo no espago publico;

Analisar as consequéncias do n3ao cumprimento dos padrdes éticos na comunicagao,
producao e publicagao no espago publico.

Direitos de resposta e de retificacao

e Conhecer o direito de resposta e o direito de retificagio nos media.
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Conhecer as possibilidades legais de reagir a contetidos publicados pelos media;
Saber como escrever um direito de resposta e um direito de retificagao;
Identificar casos em que estes direitos se tenham exercido;

Compreender a importincia de desenvolver uma atitude responsavel perante estas
situagoes.
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Temab
Liberdade e Etica

Liberdade de expressao e direito a informacao

e Entender a importancia da liberdade de expressao e compreender o significado do direito a
informacao.

I. Explicar a importincia da liberdade de expressio como um direito humano fundamental;

2. ldentificar situagoes em que ha restri¢oes a liberdade de expressao;

3. Explicar o que é a censura, a sua histéria e caracteristicas no passado e no presente;
4. Debater por que é importante informar, informar-se e ser informado livremente;
5. Compreender que um cidadao bem informado esta mais preparado para tomar decisoes e

participar numa sociedade democratica.

Pesquisa e validacdao de informacao

e Compreender a légica de funcionamento dos motores de busca (e dos seus algoritmos) e
conhecer e formas de verificacao e de validacio da informacio.

I.  Conhecer o funcionamento do SEO (Search Engine Optimization) e as técnicas que utiliza
para influenciar os algoritmos dos motores de busca e os resultados de pesquisa;

2. Aprender a ler um endereco URL (Uniform Resource Locator) ou enderego do site;

3. Conhecer critérios que permitem avaliar a informagao que se encontra online.

Direitos de autor e plagio

e Conhecer os direitos de autor, entender porque devem ser respeitados e identificar o plagio
como um crime de roubo.

I. Explicar a importancia dos direitos de autor;
2. Saber referenciar um texto/documento — impresso, digital ou audiovisual;

3. Argumentar por que o plagio é reprovavel.

Seguranca e protecao de dados

e Entender a importancia dos dados pessoais e da sua protegao, ter nogao da pegada digital e
compreender por que importa respeitar o direito a privacidade.

I. Explicar o que ¢ a pegada digital e como pode ser reduzida;

2. Compreender que as pegadas digitais sao guardadas em numerosos servidores espalhados
pelo mundo e praticamente impereciveis;
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Entender que os dados pessoais sao a mercadoria das redes e plataformas digitais;

Explicar a importancia de proteger os dados pessoais e o valor que esses dados assumem
para as empresas tecnologicas e mediaticas e para os anunciantes;

Debater o conceito de privacidade como valor universal que deve ser protegido;

Conhecer o Regulamento Geral sobre a Protecao de Dados (RGPD) e os seus objetivos.

Tema 6

Ficcdo e Entretenimento

e Identificar diferentes formas de ficcao.

Distinguir formas de ficcao - cinema, séries, telenovelas, desenhados animados, banda
desenhada;

2. Discutir a importancia da ficcdo — nomeadamente do cinema - para o conhecimento de
diferentes realidades, vivéncias, povos e culturas;
3. lIdentificar as diferentes fungdes que as formas de fic¢do assumem na vida das pessoas;
4. Refletir sobre o papel e a importancia da ficgao no quotidiano e na socializagdo dos proprios
estudantes.
Entretenimento

e |dentificar diferentes formas de entretenimento mediatico.

Distinguir formas de entretenimento - videojogos, redlity shows, talk shows, concursos,
concertos, animadores de redes sociais;

Refletir sobre o papel do entretenimento na vida das pessoas;
Discutir o conceito de sociedade do espetaculo;

Refletir sobre o papel e a importancia do entretenimento no quotidiano e na socializagao
dos préprios estudantes.

Herdis, celebridades e influenciadores digitais

e ldentificar e caracterizar herois, celebridades e influenciadores digitais e conhecer o negécio que
os suportam.

3.

Identificar e caracterizar herdis, celebridades e influenciadores digitais (YouTubers,
Instagramers, TikTokers, Bloguers);

Explicar as principais caracteristicas de herois, celebridades e influenciadores digitais a partir
de casos que os proprios jovens conhegam;

Explicar o que é a fama e como se constréi uma vedeta;

62



4.

Ensino Secundario | Temas | Subtemas | Objetivos | Descritores de Desempenho

Analisar as formas de negocio em torno destas figuras.

Estética e formacao do gosto

Conhecer diferentes produtos e criagdes e reconhecer experiéncias estéticas distintas.

l.
2.

Analisar diferentes produtos e criagées do ponto de vista da linguagem estética;
Descrever linguagens estéticas dominantes no campo ficcional e cinematografico;
Contactar com experiéncias estéticas distintas;

Refletir sobre a importancia de conhecer e de apreciar diferentes tipos de obras com
linguagens estéticas variadas;

Compreender que as obras de arte proporcionam rececoes diferentes até do ponto de vista
emocional.

Tema7

Propaganda, Publicidade e Marcas

Caracteristicas e tipos de publicidade

Conhecer diferentes tipos de publicidade, as suas caracteristicas e objetivos (comerciais e de
mobilizagao social).

I. Refletir sobre o papel, a importancia e as fun¢oes da publicidade na sociedade e na
criacao de necessidades de consumo;

2. Identificar os principais suportes e meios de publicidade a partir de experiéncias
quotidianas;

3. Explicar o papel da publicidade para mobilizagao de causas sociais;
4. Analisar anuncios publicitarios sublinhando aspetos simbolico-ideolégicos;

5. Produzir uma mensagem publicitaria para promover uma iniciativa, um produto ou uma
causa.

Estratégias da publicidade

Reconhecer a publicidade como uma atividade de persuasao e de sedugao, mas também criativa,
e identificar situagdes em que € usada a colocagio de produto e os seus objetivos.

I. ldentificar os elementos e as técnicas criativas que caracterizam uma mensagem
publicitaria (musica, ritmo, mensagem, slogan...) indicando os mais usados para
persuadir e seduzir o publico;

2. Explicar como a publicidade nas redes sociais é determinada por algoritmos gerados a
partir das praticas de pesquisa, de interesses e de consumo;
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3. ldentificar situacbes em que os media recorrem a colocagao de produto (product
placement) — nos videojogos, nos programas televisivos — e a conteldo patrocinado
(branded content);

Marcas e marketing

e Compreender o papel do marketing na divulgagao e venda das marcas, refletir criticamente sobre
o modo como sao usadas e consumidas e analisar o papel dos influenciadores digitais na sua
promogao.

l.
2.

Explicar como se constréi e comunica a imagem de uma marca;

Refletir sobre a importancia das marcas no consumo quotidiano dos jovens e o papel na
identificagao/aceitagao/rejeicao nos grupos de pares;

Apresentar mecanismos promocionais das marcas (produtos derivados, operagoes
promocionais, marketing relacional);

Explicar que as marcas recorrem a influenciadores digitais para a sua promogao junto dos
publicos.

Publicidade, propaganda e conteudo editorial

e Distinguir publicidade, propaganda e conteudo editorial e reconhecer a importancia desta
distingao.

5.

Distinguir, num orgao de comunicagao, conteldos publicitirios ou patrocinados de
conteudos jornalisticos informativos;

Explicar que a publicidade e os contelidos patrocinados siao parciais e tém por objetivos
vender, enquanto a informagao jornalistica deve ser objetiva, isenta e independente;

Explicar que a publicidade e os contetidos patrocinados procuram vender e que a informagao
jornalistica deve ser objetiva, isenta e independente, diversa e plural;

Saber que identificar os conteldos publicitarios na imprensa é obrigatorio, esta consagrado
na Lei de Imprensa;

Apresentar as formas e as caracteristicas da propaganda atual e os seus propodsitos.

*Sugere-se, para a abordagem deste conteudo, a consulta do Referencial de Educagdo do Consumidor (Dias
etal,, 2019).

Tema 8

Empresas e Profissionais

Modelos de negocio dos media e das plataformas digitais

e Compreender como funciona o mercado e os modelos de negdcio dos media e das plataformas
digitais.
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I. Apresentar os principais grupos empresariais de media e os chamados gigantes digitais;
2. Explicar como funciona o negocio dos media e das plataformas digitais;

3. Conhecer as normas que presidem as atividades das empresas mediaticas e tecnologicas.

Servico Publico de Media
e Saber o que é o Servigo Publico de Media e a sua razao de ser.

I. Explicar os objetivos, as responsabilidades e o financiamento do servigo publico e privado
dos media;

2. ldentificar os media de servigo publico existentes em Portugal e conhecer os seus objetivos;
3. Refletir sobre a importancia do servigo publico de media para a sociedade;

4. Explicar o papel e a atividade dos provedores do telespectador e do ouvinte.

Diversidade, pluralismo, transparéncia e concentracao dos media

e Compreender os principios e a importancia da diversidade, do pluralismo e da transparéncia dos
media e conhecer os processos de concentragao medidtica e as suas consequéncias.

I. Caracterizar a convergéncia mediitica como um fenémeno tecnoldgico, econémico/de
mercado e cultural;

2. Compreender os conceitos de diversidade, pluralismo, transparéncia e concentragao
aplicados aos media;

3. Relacionar os principios da democracia e da liberdade de expressiao com as questoes da
propriedade e da concentragao dos media;

4. Explorar o conceito de liberdade editorial e a sua importancia para garantir a independéncia
dos meios (em relagao a quem detém a propriedade e a atores oficiais ou nao oficiais).

5. Explicar o que é a regulagao dos media e a atividade das entidades reguladoras.

Profissionais dos media

o Identificar os principais profissionais dos media e as novas ocupagoes que surgiram com os meios
digitais.

|. Caracterizar as diferentes fungoes dos profissionais que produzem os conteudos
mediaticos;

2. Apresentar novas ocupagoes que surgiram com os meios digitais (por exemplo, os
influenciadores digitais, os gestores de redes sociais, etc.);

3. Refletir sobre normas e codigos deontologicos pelos quais se rege a atividade dos
profissionais dos media.
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4. ESTRATEGIAS DE ABORDAGEM CURRICULAR

A implementagao da Educagao para os Media na escola coloca os alunos no centro do processo
educativo, conferindo-lhes um papel ativo, tendo por base os principios da aprendizagem
colaborativa, tal como preconizado pelo Perfil do Aluno a Saida da Escolaridade Obrigatéria
(Martins et al., 2017). A necessidade da Educacao para os Media pode, umas vezes, inferir-se do
que se encontra expressamente estabelecido no Perfil do Aluno (quer nas dreas de
competéncias, quer nos descritores operativos) e, outras vezes, estar implicita nas
Aprendizagens Essenciais (AE [DGE, n.d.-a, n.d.-b]). Como referido anteriormente, esta area é
também um dos dominios que integra a ja citada Estratégia Nacional de Educagdo para a Cidadania

(GTEC, 2017).

O esquema organizador seguido neste Referencial podera ser adotado e adaptado de diferentes
modos nos varios niveis e ciclos de educagao e ensino, no projeto educativo e na oferta
curricular propria de cada escola, podendo beneficiar de metodologias diversificadas e de

abordagens interdisciplinares ou transdisciplinares.

A abordagem dos media em contexto educativo pode seguir trés vertentes interligadas,

apresentadas na Figura | e descritas abaixo.

Os media como campo
ou objeto de estudo

aprender aprender
acerca dos com/atraveés
media dos media
Formas de
abordagem
. el Os media
Os media :
aprender a como meio de
como produzire a expressio e
recurso expressar-se . . -
comlatravés participagao
dos media

Figura |: Formas de abordagem dos media em contexto educativo
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Os media como campo ou objeto de estudo: compreender os media como organizagoes
especificas e o seu impacto na vida social (aprender acerca dos media);

Os media como um conjunto diversificado de recursos: utilizar os meios e os seus conteidos
para promover a reflexao e a andlise acerca de um determinado assunto ou topico do
programa, para enriquecer o processo de ensino-aprendizagem (aprender com/através
dos media);

Os media como meio de expressdo e de participagdo: valorizar as experiéncias de criagao e
de produgao de conteldos e envolver os alunos na elaboragao dos meios de

comunicagao escolares (aprender a produzir e a expressar-se com/através dos media).

Sendo varias as formas de abordagem que os professores podem adotar (Figura 2), em fungao

dos alunos, das turmas, dos contextos e das oportunidades, apresentamos, no entanto, algumas

sugestoes para que sirvam de orientagao, mas sobretudo de inspiragao para a sua integragao

curricular®:

Integrar a Educagao para os Media em projetos de escola, de turma, de disciplina, area

disciplinar ou interdisciplinar, a partir dos contributos de varias disciplinas;

Articular com iniciativas nacionais (por exemplo, Plano Nacional de Cinema, Plano
Nacional de Leitura, Plano Nacional das Artes) ou internacionais e com agentes e
organizagoes externas (por exemplo, autarquias, universidades, centros de formacgao,
centros de investigacao, associagoes, meios de comunicagao de difusao local ou nacional,

etc.);

Considerar a Literacia Medidtica como uma das areas de trabalho das Bibliotecas
Escolares (BE), em estreita colaboragao com a Rede de Bibliotecas Escolares, a partir da
colaboragao com diferentes disciplinas e os respetivos professores. As BE tém sido um

dos contextos escolares que tem prestado mais aten¢ao a esta area, sendo importante

3 Entende-se aqui o curriculo numa perspetiva abrangente, que envolve, para além dos programas de estudos, o
conjunto de mediagdes e decisdes pelo qual passa a sua aplicagdo, incluindo as decisdes ao nivel de escola, o papel
do professor e de outros atores educativos, dos manuais, da tecnologia e o contexto concreto de aprendizagem
dos alunos.
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que este trabalho possa continuar e ser refor¢ado a partir da articulagao disciplinar, mas

também em projetos proprios da BE ou desta com entidades externas;

— Promover a educagao para os media nas aulas das varias disciplinas: as oportunidades de
exploragao surgem constantemente, ditadas por algum assunto da atualidade,
merecedor de um momento inicial de reflexao, ou pela conveniéncia de aprofundamento
de um tema do programa. Um olhar sobre os media é pertinente e estimulante seja em

que contexto for.

Integrar em projetos de escola, de
turma, de disciplina, area disciplinar
ou interdisciplinar

Articular com iniciativas locais, Integragﬁo curricular da
nacionais ou internacionais e com

agentes e organizacdes externas

Articular com o trabalho das
Educacdo para os Media Bibliotecas Escolares

Integrar nas aulas das varias
disciplinas, em particular de
Cidadania e Desenvolvimento

Figura 2: Formas de integragao curricular da Educacao para os Media

Em todas as disciplinas é possivel encontrar, nos respetivos programas e Aprendizagens
Essenciais (DGE, n.d.-a, n.d.-b), oportunidades para a educagao para os media. As disciplinas de
Cidadania e Desenvolvimento (CeD) e de Tecnologias da Informagao e Comunicagao
contemplam, explicitamente, objetivos de Educagao para os Media, podendo este Referencial

fornecer orientagoes e dar pistas para a concretizagao desses objetivos. Os pretextos para a
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Educagao para o Media surgem constantemente e em todas as outras disciplinas se encontram
referéncias, explicitas ou implicitas, que permitem enquadrar esta area de trabalho.

Apresentam-se, de seguida, alguns exemplos.

Cidadania e Desenvolvimento (CeD)

Integrando CeD as matrizes curriculares-base de todos os anos de escolaridade, do ensino
basico e do ensino secundario, e atendendo as aprendizagens esperadas neste ambito, a Literacia
Mediatica encontra em CeD um terreno propicio ao seu desenvolvimento, quer se assuma
como componente transversal (como no |.° Ciclo do Ensino Basico e no Ensino Secundario)
ou como disciplina (2.° e 3.° Ciclos do Ensino Basico). Com efeito, a disciplina de CeD é um

contexto privilegiado para a promogao da Educagao para os Media.

Dos trés grupos de dominios contemplados na Estratégia Nacional de Educagio para a
Cidadania a serem desenvolvidos no ambito da CeD, os Media surgem no segundo grupo, ou
seja, como um dominio a ser trabalhado em, pelo menos, dois ciclos do ensino basico. Mas os
Media podem também ser explorados para abordar varios dos dominios apontados (os Direitos
Humanos, a Interculturalidade, a lIgualdade de Geénero, as Instituicoes e Participagao
Democratica, entre outros). Os meios de comunicagao sao a principal fonte de informagao das
pessoas sobre estes assuntos, contribuindo para construir as suas opinioes e percegoes sobre
os mesmos. Nesse sentido, pode-se propor aos alunos que pesquisem e analisem como € que
estes (e outros) topicos sao apresentados e representados nos media, procurando os angulos
de abordagem, o que € dito e o que pode ter ficado por dizer e quais ou quem sao as fontes de
informagao. Esta analise pode ser feita a partir das noticias, mas a publicidade e a ficgao sao
também fundamentais para a percegao que se constréi do mundo. A andlise de anuncios
publicitarios para explorar, por exemplo, a igualdade de género e a representagao que é feita
dos diferentes papéis sociais, sio exemplos do modo como se pode ajudar os estudantes a
perceber e a desconstruir eventuais esteredtipos. O mesmo se pode aplicar a andlise de
desenhos animados, séries e filmes. Este trabalho pode ser complementado pela criagio e
producao de conteldos pelos alunos — um video breve, um podcast, um meme, uma noticia, uma

reportagem, um anuncio, um cartaz...

Em CeD, como em qualquer outra disciplina, as praticas mediaticas dos alunos podem ser um

excelente tema de estudo com os alunos. Pedir-lhes que fagam, por exemplo, um diario digital,
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durante uma semana, que reflitam acerca dos meios que usaram, dos tempos e das finalidades,
pode resultar em matéria rica e interessante para analisar, levando-os a refletir sobre os usos
que fazem dos media e a comparar com a realizagao de outras atividades. Questoes como a
dependéncia, o uso excessivo, a dificuldade em desligar-se dos ecras (ou nao), o modo como
usam e para que fins, o dominio que os media podem ter sobre as suas vidas, sao alguns dos
topicos que podem ser explorados. Os alunos podem ser desafiados a viverem experiéncias de
desconexao dos media por 24 horas (ou outro periodo de tempo a combinar com eles), a
semelhanga de algumas iniciativas que se tém desenvolvido a nivel internacional com esse

propésito (ver: https://www.nationaldayarchives.com/day/national-day-of-unplugging/).

Sendo uma disciplina de Cidadania, a andlise dos valores sociais, promovidos ou violentados
(como justica, paz, cooperagao, didlogo versus desigualdade, conflito/guerra), numa noticia, num
filme, numa série ou numa rede social sera uma atividade de grande interesse civico. De igual
modo, os assuntos da atualidade, aquilo que se passa no mundo, desde o mais préximo ao mais
distante, e a sua mediatizagao, sao uma matéria fundamental para abordar com os alunos. A
exploragao da atualidade é fundamental para a compreensao critica do mundo. Criangas e jovens
s6 poderao participar e intervir no mundo se o conhecerem. Sendo um topico que se presta a
varias formas de abordagem, ha no entanto uma atividade muito simples que se pode
desenvolver: nos primeiros cinco minutos iniciais das aulas langar a questio "o que se passa no
mundo?" - incentivar os alunos a pesquisarem, a lerem, ouvirem ou verem noticias, a trazer os
assuntos da atualidade para a escola e para a sala, para os debater com os colegas e com os

professores.

Tecnologias da Informacdo e Comunicacdo

As Aprendizagens Essenciais estabelecidas para a disciplina de TIC — 2.° Ciclo e 3.° Ciclo do
Ensino Basico (DGE, n.d.-a) —, abrem as portas a exploragao de varios temas incluidos neste
Referencial. Esta disciplina podera ser, portanto, um espago de promocgao da Literacia Mediatica,
aliando as competéncias de uso técnico as competéncias de analise e compreensao criticas, bem
como a criagdo e a expressao, numa perspetiva de desenvolvimento da cidadania do aluno,

permitindo-lhe tornar-se um cidadao

Munido de multiplas literacias que lhe permitam analisar e questionar criticamente a realidade,

avaliar e selecionar a informagao, formular hipéteses e tomar decisoes fundamentadas no seu
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dia a dia; (...) apto a continuar a aprendizagem ao longo da vida, como fator decisivo do seu

desenvolvimento pessoal e da sua intervencao social (Martins et al,, 2017, p. 15),

tal como é referido no Perfil dos Alunos a Saida da Escolaridade Obrigatéria e citado nas
Aprendizagens Essenciais da disciplina de TIC de todos os anos de escolaridade do 2.° e 3.°

Ciclos do Ensino Basico (DGE, n.d.-a).

Os quatro dominios de trabalho contemplados nas AE de TIC (Seguranca, Responsabilidade e
Respeito em Ambientes Digitais; Investigar e Pesquisar; Comunicar e Colaborar; Criar e Inovar)
englobam, todos eles, objetivos de Literacia Mediatica. Destaca-se aqui a importancia de saber
pesquisar, de compreender o modo como funcionam os motores de busca, de verificar
diferentes fontes e de aprender critérios para avaliar e validar a informagao. Estas competéncias
podem ser desenvolvidas a partir de experiéncias concretas de pesquisa sobre um determinado
tema, em que os alunos podem confrontar os resultados obtidos e identificar as formas de saber
que aquela informagao é verdadeira e credivel. Aprender a distinguir informagao verdadeira de

informacgao falsa € uma competéncia essencial para combater a desinformagao.

Portugués e Linguas Estrangeiras

Nas AE da disciplina de Portugués (DGE, n.d.-a, n.d.-b) surgem varias oportunidades para o
desenvolvimento dos temas inscritos neste Referencial. Sio real¢cadas, por exemplo,
competéncias de leitura centradas em textos de géneros jornalisticos de opiniao (critica,
opiniao) e para informar (entrevista, reportagem), mas também textos de divulgacao cientifica,
comentario e recensao. Sao também referidas a compreensao e analise de textos em diferentes
suportes audiovisuais, para distingdo entre facto e opiniao; o desenvolvimento da oralidade
(compreensao e expressao); e também a elaboragao de textos de natureza argumentativa (como
comentario, critica, artigo de opiniao), e com "propdsitos comunicativos para informar com
base numa perspetiva critica em relagdo ao mundo atual" (AE de Portugués, 10.° ano). Os media
fornecem conteudos relevantes e atuais para o desenvolvimento destas competéncias, ao
mesmo tempo que se promove a leitura e analise criticas dos conteidos mediiticos e a leitura
do mundo, a partir das noticias, mas também de artigos de opiniao, de entrevistas, de cronicas,
de reportagens. A anadlise destes diferentes textos ajudara a identificar as caracteristicas dos
diferentes géneros jornalisticos e a distingui-los. Analisar a sua estrutura, o contexto em que

sao publicados e a autoria, permitira aos alunos perceberem a distingao entre facto e opiniao,
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uma competéncia que, de acordo com o Relatério PISA 2018 — Portugal (Lourengo etal., 2019),
os alunos portugueses precisarao de desenvolver. Esta analise pode centrar-se nos jornais, mas
também nos servigos noticiosos audiovisuais. Complementarmente, a elaboragao de textos a
partir desta andlise e com recurso as tecnologias digitais poderao motivar os alunos para a
escrita e para a oralidade. A produgao, por exemplo, de um podcast, sobre uma determinada
matéria, implica a produgao do texto e a expressao oral. O visionamento de booktubers e a
produgao de videos a partir de livros, de uma série, de um filme, de um documentario, podem

desenvolver habitos de leitura.

No caso das AE das Linguas Estrangeiras, aparecem varias referéncias explicitas aos media.

Elencam-se de seguida alguns exemplos.

Nas AE da disciplina de Espanhol (DGE, n.d.-b) do 10.° ano (Continuagao) a compreensao dos
media é uma competéncia expressamente indicada: “E capaz de ler artigos e reportagens sobre
assuntos contemporaneos, sociais e pessoais, em relagao aos quais os autores adotam atitudes,
opinides ou pontos de vista imprevistos ou nao convencionais”. Também na operacionalizagao
das AE desta disciplina (DGE, n.d.-b), no |1.° ano, é indicada a necessidade de “compreender
as ideias principais e os aspetos socioculturais implicados em textos complexos (mensagens
telefonicas e radiofonicas, noticiarios, reportagens, documentarios, entrevistas, publicidade,
clips, curtas-metragens e filmes, entre outros) sobre vivéncias, problemas e desafios do mundo

contemporaneo".

No caso das AE de Inglés (DGE, n.d.-a), os alunos do 9.° ano sao incentivados a "compreender
o essencial de programas em modo audio/audiovisual sobre temas atuais ou de interesse
cultural", bem como "escrever comentarios e mensagens em blogues e redes sociais". A

comunicagao intercultural surge também como uma competéncia a desenvolver.

No 10.° ano sao contempladas nas AE (DGE, n.d.-b) quatro areas tematicas que podem ser
exploradas com e através dos media: "|I. Um Mundo de Muitas Linguas: Ciber friends, Internet,
musica, intercambios, programas comunitarios. 2. O Mundo Tecnoldgico: A inovagao
tecnologica e as mudangas sociais. 3. Os Media e a Comunicagao Global: A Internet e a
comunicagao global, a comunicagao e a ética. 4. Os Jovens na Era Global: Os jovens de hoje e
do futuro". Também no | 1.° ano siao propostas areas tematicas que contemplam "O mundo a

nossa volta", "O mundo do trabalho", um mundo de muitas culturas” e "O Jovem e o Consumo:
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Hébitos de consumo; Publicidade e marketing; Defesa do consumidor; Etica da produgio e

comercializagao de bens".

De igual modo, nas AE de Francés (DGE, n.d.-a, n.d.-b) sao contempladas varias destas
competéncias, sendo também realcada as capacidades de leitura e andlise de mensagens
(folhetos, publicidade, artigos de jornal, banda desenhada, publicagoes digitais) e a produgao de
textos em formatos variados (mensagens pessoais, textos medidticos, interacao em redes

sociais, blogues e foruns).

Este conjunto de aprendizagens que integram a matriz curricular das Linguas Estrangeiras é
suficientemente explicito quanto ao papel que os media podem ter no seu desenvolvimento. E
possivel encontrar nos media um conjunto diversificado e atual de contelldos que podem ser
usados como recursos e que podem contribuir para uma andlise critica do ecossistema
mediatico, da era e da comunica¢ao global, da globalizagao, da sociedade de consumo e da
publicidade. A reflexao sobre os media na vida quotidiana dos alunos e no mundo (do lazer, do
trabalho) a partir das experiéncias das criangas, dos jovens e das suas familias, da analise de
documentarios, de reportagens, de artigos de opiniao, de comentarios em redes sociais e de
podcasts, por exemplo, sao algumas estratégias que os professores podem aplicar. A
comunicagao em lingua estrangeira através das redes sociais e de blogues, com redes locais,
nacionais ou internacionais, sio uma forma de os alunos desenvolverem as suas competéncias
de comunicagao e linguisticas. A criagao digital de produtos em lingua estrangeira (produgao
oral, escrita, dudio e audiovisual) sao outra forma de concretizar varias das aprendizagens

essenciais das linguas.

Ciéncias Sociais e Humanas

Sao varias as oportunidades abertas pelas AE (DGE, n.d.-b) de disciplinas da area das Ciéncias
Sociais e Humanas, como a Filosofia, a Economia, a Geografia, a Historia, a Sociologia e a

Psicologia, para promover a Educagao para os Media.

Em Filosofia, a abordagem de "temas/problemas do mundo contemporaneo" e de "problemas
éticos e politicos do impacto da sociedade da informagao no quotidiano" pode ter os media
quer como recurso quer como objeto de andlise do mundo contemporaneo, uma vez que sao
as principais fontes de informagao e de percegao sobre o mundo. Nesta analise do modo como

os media ajudam a construir uma visao sobre o mundo, importa ter em conta o que € menos
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apresentado e representado. A vertente da produgao (escrita, daudio e audiovisual) é sempre

uma boa forma de envolver os alunos e de desenvolver a sua capacidade de expressao.

Na disciplina de Psicologia ha varios contelidos que se cruzam com os objetivos da Literacia

Mediatica: “Linguagem e Textos, “Informagao e Comunicagao”, “Raciocinio e resolugao de

problemas”, “Pensamento critico e pensamento criativo”, “Saber cientifico, técnico e
G

tecnoldgico”, “Relacionamento interpessoal”, “Desenvolvimento pessoal e autonomia”, “Bem-

estar, saude e ambiente”.

A abordagem dos fatores que influenciam as escolhas dos consumidores e a problematizacao
do papel do consumidor na atual sociedade de consumo (sociedade de consumo, consumismo
e consumerismo, prevista na disciplina de Economia (10.° ano); a andlise de textos com
diferentes pontos de vista, a recolha de dados e opinides para andlise das tematicas em estudo
e a andlise da populagao, como se movimenta e como comunica, sugeridas na disciplina de
Geografia; a explicitagao do que consiste a globalizagio da economia e a globalizagao, a
justificacao da tendéncia para a uniformizagao dos padroes de consumo da nivel mundial, bem
como a problematizagao do papel da instituicao escolar face a diversidade cultural e as suas
novas fungoes na sociedade do conhecimento, abordados na disciplina de Sociologia, sao
conteudos que se cruzam com os objetivos da Educagao para os Media. Uma vez mais, a analise

do papel dos media nestes fendmenos é fundamental.

Também na disciplina de Histéria se abrem diversas oportunidades para a Educacao para os
Media, desde logo, ao sustentar-se que "a fungdo social da Histéria passa pela percegio e
compreensao informada e critica dos fendbmenos que marcam o tempo presente" e que "a
construgao de um pensamento critico sustentado é fundamental para a consolidagio de uma
cultura verdadeiramente democratica" (AE da disciplina de Histéria, Culturas e Democracia,
[2.° ano). Para esta disciplina, ha um conjunto de materiais mediaticos a que os professores
podem recorrer, sendo de realcar a importancia da reflexao sobre a natureza construida desses
materiais e conteldos, usando-os nao s6 como recurso, mas também como objeto de anilise.
A produgao de videos ou de podcasts pelos alunos (usando os telemoveis) a partir de visitas que
possam realizar a locais e monumentos das suas localidades, refletindo sobre os angulos de
abordagem, as linguagens utilizadas, etc., sao formas de envolver mais ativamente os alunos na
aprendizagem e de promover o seu olhar critico sobre o modo como se pesquisa e produz

informacao.
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Matematica e Ciéncias Experimentais

Nas disciplinas de Matematica, Ciéncias da Natureza, Biologia, Fisico-Quimica, por exemplo, os
media podem ser usados como importantes recursos. Neste uso, nao se deve, no entanto,
descurar a vertente de analise dos conteudos mediaticos. Ou seja, quando se recorre a um
video, a uma reportagem, a um documentdrio, a uma entrevista, a um filme, importa analisar
quem escreveu, quem produziu, em que meio foi publicado ou difundido, quais sao as mensagens
veiculadas e que outras perspetivas podem estar ausentes. A comparagao de diferentes meios
ou de diferentes conteldos, para além de ser interessante do ponto de vista dos conteldos
programaticos a analisar, permitira compreender a dimensao de construgao dos media. Para
estas abordagens, nao sao apenas os conteudos de natureza informativa que sao relevantes, a
ficcao (séries, filmes) fornece também elementos importantes sobre varias matérias e tém
também um papel importante no entendimento e na percegao de varios assuntos. A analise
critica de um excerto de uma série ou de um filme, quando o tempo nao permita o visionamento
integral, pode ser um 6timo auxiliar para a lecionagao dos conteudos programaticos, bem como
para desenvolver competéncias de analise e compreensao em relagao aos media. Também nestas
disciplinas, a criagao e produgao de conteudos, com e através dos media, podem ajudar a

envolver e a motivar os alunos.

Na disciplina de Matematica, levar para a sala de aula dados fornecidos pelos media — graficos,
e tabelas, por exemplo, de desporto, de salde, de ensino, de economia — sera uma forma ligar
o formal com o informal e de os alunos perceberem a aplicabilidade do conhecimento a assuntos
do dia a dia. Para além dos propositos que esta analise possa ter em termos de programa, ela
ajudara também a uma leitura e analise critica da informagao e um incentivo a leitura de noticias

e de jornais.

Expressoes

As disciplinas de Expressoes (Educagao Musical, Educagao Fisica e Educagao Visual) sao areas

de grandes potencialidades ao nivel da promogao da Educagao para os Media.

A andlise da banda sonora de um filme, de uma série ou de um videoclip; a fungao da musica
num anuncio publicitario; a importancia do som e as linguagens sonoras mediaticas, sao

exemplos de topicos que podem ser explorados na disciplina de Educagao Musical.
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Em Educagao Visual assume particular importancia a Literacia Visual, uma dimensao fundamental

da Literacia Mediatica. Aprender a analisar e a interpretar imagens nas suas variadas formas e

meios (anuncio, cinema, imprensa, selfies, cartoon, meme...), questionando os seus significados

e possiveis impactos, é uma competéncia fundamental para compreender a comunicagao

contemporanea. Mas ha cruzamentos da Educagdo para os Media com a Educagao Visual

expressos nas AE desta disciplina (DGE, n.d.-a), nomeadamente no dominio "Interpretagao e

Comunicagao" dos seguintes ciclos de ensino:

2.° Ciclo do Ensino Bdsico

3.°

"Utilizar os conceitos especificos da comunicagao visual (luz, cor, espago, forma,
movimento, ritmo; proporgao, despropor¢ao, entre outros), com intencionalidade e
sentido critico, na analise dos trabalhos individuais e de grupo.

Interpretar os objetos da cultura visual em fungao do(s) contexto(s) e dos(s) publicos(s);
Compreender os significados, processos e intencionalidades dos objetos artisticos.
Intervir na comunidade, individualmente ou em grupo, reconhecendo o papel das artes
nas mudangas sociais.

Expressar ideias, utilizando diferentes meios e processos (pintura, escultura, desenho,
fotografia, multimédia, entre outros).

Transformar narrativas visuais, criando novos modos de interpretagio.”
Ciclo do Ensino Bdsico:

"Compreender a importancia da inter-relagio dos saberes da comunicagio visual
(espago, volume, cor, luz, forma, movimento, estrutura, ritmo, entre outros) nos
processos de fruicao dos universos culturais.

Relacionar o modo como os processos de criagao interferem na(s) intencionalidade(s)
dos objetos artisticos.

Perceber os “jogos de poder” das imagens e da sua capacidade de mistificagao ou
desmistificagcao do real.

Interrogar os processos artisticos para a compreensao da arte contemporanea.

Transformar os conhecimentos adquiridos em novos modos de apreciagio do mundo."

No dominio "Experimentagiao e Criagao" encontram-se também capacidades que podem ser

desenvolvidas com e através dos media: "Reconhecer o quotidiano como um potencial criativo

para a constru¢ao de ideias, mobilizando as varias etapas do processo artistico (pesquisa,
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investigacao, experimentacao e reflexao) (AE, 2.° Ciclo EB). Nos quotidianos das criangas e
jovens, profundamente habitados pelos media, estes podem fornecer o potencial criativo ali

desejado, através de uma abordagem de analise critica dos seus contetdos.

A criagao e transformagao de narrativas digitais € uma forma de promover a criatividade, mas

também a participagao dos alunos.

Na disciplina de Educagao Fisica, a analise de filmes e de documentarios sobre o desporto, é
uma ferramenta que ajudara os alunos a compreender melhor esse mundo, o que transparece
e os seus bastidores. Também a analise das noticias sobre o desporto sera uma boa forma de
compreender o que é comunicado no espago publico medidtico, o que é valorizado e o que

raramente é mostrado.

1.° Ciclo do Ensino Basico

Atendendo a dimensao globalizante do ensino no |.° Ciclo do Ensino Basico, a Educagao para
os Media pode ser trabalhada de uma forma transversal nas diferentes componentes do
curriculo. Citam-se abaixo, no entanto, as referéncias mais diretas a esta area nas AE de Estudo

do Meio (DGE, n.d.-a):

— "Utilizar as Tecnologias de Informagao e Comunicagio no desenvolvimento de pesquisas
e na apresentacao de trabalhos" (1.° ano);

— "Valorizar a aplicagdo dos direitos consagrados na Convengao sobre os Direitos da
Crianga" (2.° ano);

— "Comparar meios de comunicagiao e informagao, atribuindo-lhes relevancia pessoal e
social" (2.° ano);

— "Reconhecer as potencialidades da internet, utilizando as tecnologias de informagao e
da comunicagao com seguranga e respeito, mantendo as informagoes pessoais em sigilo.
Reconhecer o papel dos media na informagao sobre o mundo atual” (3.° ano);

— "Utilizar as tecnologias de informagao e comunicagdo com seguranga, respeito e
responsabilidade, tomando consciéncia de que o seu uso abusivo gera dependéncia

(jogos, redes sociais, etc.)" (4.° ano).
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Educacdo Pré-Escolar - Orientacées Curriculares

Nas Orientacoes Curriculares para a Educagao Pré-Escolar (Silva et al., 2016), a Educagao para

os Media esta contemplada na area de conhecimento do mundo, explicitando-se:

Sabendo que as tecnologias exercem uma forte atragiao sobre as criangas e desempenham um
papel importante na sua vida diaria, importa que estas, desde cedo, sejam apoiadas a fazer uma
[ B ) ” . ~ . . . .

leitura critica” dessa influéncia, a compreender as suas potencialidades e riscos e a saber
defender-se deles. A educagao para os media acompanha a utilizagdo dos meios tecnolégicos e
informaticos como ferramentas de aprendizagem, havendo assim uma articulagao com outras

areas de conteudo. (p. 93)

Sera de salientar, na abordagem da Literacia Mediatica com as criangas do jardim de infancia,
esta ideia de transversalidade, uma vez que se articula e se cruza com as outras areas de

conteudo.

Tal como é assumido no documento das Orientagoes Curriculares (Silva et al., 2016) para o
trabalho geral com as criangas em idade pré-escolar, também no que diz respeito a educagao
para os media, é importante partir das experiéncias e praticas quotidianas das criangas, neste
caso, as mediaticas, e valorizar o que elas sabem, para relacionar com o que podem aprender
de novo. Os conteudos e programas televisivos continuam a ser uma referéncia para as criangas
mais pequenas, embora as suas formas de consumo possam ser diferentes (visionamento a partir
de outros dispositivos e a partir de outros servigos, por exemplo, streaming e YouTube).
Conversar com as criangas sobre os seus programas preferidos, visiona-los e analisa-los com
elas, sao estratégias para a leitura critica mencionada nas Orientagoes Curriculares (Silva et al.,
2016). O mesmo pode ser alcangado pela expressao criativa sobre os media e os consumos
mediaticos das criangas e das suas familias, através do desenho, da pintura, do faz de conta, da
danga, por exemplo. O uso das tecnologias digitais para promover a expressao das criangas sera

também um bom recurso.
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Glossario

6. GLOSSARIO

Algoritmo

Conjunto de etapas que um computador tem de executar para realizar uma tarefa. No ambito
das redes sociais, um algoritmo permite determinar qual o conteudo a apresentar a cada
utilizador. As redes sociais sao conhecidas por manterem secretos os seus algoritmos, mas é
sabido que, de um modo geral, usam as indicagoes dadas pelas relagoes e interagoes sociais dos
utilizadores para estabelecer o que mais lhes despertara a atengao.

A selecao de informagao que elimina a diversidade para mostrar apenas o que os algoritmos
decidem que o utilizador quer ver, o que corresponde aos seus interesses e posicionamento
politico, cria aquilo que ¢é designado por bolhas de filtro.

Audiéncia

O termo vem do latim: audire, ouvir. O fendmeno e o conceito sao frequentemente ligados ao
teatro grego e respetivos anfiteatros. Pode definir-se como o conjunto de pessoas que ouve,
assiste, participa num evento, diretamente ou em diferido, de forma presencial ou através de
meios de comunicagao e informacgao.

Numa perspetiva econdmica, € o conjunto de pessoas que, hum certo momento, contactam
com um suporte publicitario (leitores, ouvintes, telespectadores, utilizadores da internet). As
empresas que as medem avaliam diversos tipos especificos de audiéncias, como, por exemplo,
as exclusivas, as médias, as regulares ou as totais. A medigao das audiéncias ajuda a perceber,
por exemplo, as preferéncias dos consumidores de televisao ou o impacto de uma campanha
publicitaria. Os estudos sobre as audiéncias e os publicos tém permitido compreender que nao
estamos apenas perante meros consumidores, recetores passivos, mas, frequentemente,
intervenientes ativos.

Bolha de filtro

O termo “bolha de filtro” (filter bubble) foi cunhado por Eli Pariser, cofundador da empresa
Upworthy, para designar uma consequéncia nociva da Internet personalizada. Ao individualizarem
as informagoes que chegam ao feed de cada utilizador, os algoritmos e as redes sociais, através
das “bolhas do filtro”, moldam o que cada um sabe. Os algoritmos de filtragem limitam o que
cada um pode conhecer, confinando o utilizador naquilo que é suscetivel de corroborar aquilo
em que ele ja acredita. Diminuem-lhe assim o seu campo de visao.
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Clickbait

Conteudo que apresenta um titulo enganador com o propésito de obrigar os leitores a clicar
para ver a sequéncia do que foi apresentado, que, frequentemente, nao oferece o prometido
no titulo. O objetivo deste “isco” é ter visualizagoes e, portanto, receitas publicitarias. O clickbait
€ um logro comum nas redes sociais. “Este fendmeno esta igualmente associado a esquemas de
distribuicao de software malicioso e a outras fraudes online.”

Convergéncia mediatica

Interconexao de plataformas ou de tecnologias. O mais relevante neste processo, possibilitado
pela digitalizagdo dos media, é a profunda alteragao que ele provoca nos usos mediaticos. Esta
enorme mutagao decorre das inumeras possibilidades oferecidas aos utilizadores (ou
conquistadas por eles) para estabelecerem relagoes mais proximas e, por vezes, mais criativas
com os media.

Colocacao de produto (product placement)

Trata-se de uma forma de publicidade que ocorre quando um produto surge de um modo
aparentemente natural numa estrutura narrativa pré-existente, como, por exemplo, um filme,
uma série, um programa de televisao, um videoclipe. Em vez de um pagamento em dinheiro a
marca pode custear a publicidade oferecendo bens ou facilidades de qualquer género
necessarias a produgao do filme, da série, do programa de televisao.

Ciberbullying

Assédio realizado por meio das tecnologias digitais. Pode ocorrer nas redes sociais, nas
plataformas de mensagens, nas plataformas de jogos e nos telemoveis. O ciberbullying € um
comportamento que visa assustar, enfurecer ou envergonhar alguém.

Deepfakes

Videos (ou audios) falsos, indistintos dos reais, feitos com tecnologia baseada na Inteligéncia
Artificial. Sobrepondo-se duas imagens, colocando o rosto de uma pessoa sobre o rosto (e
corpo) de outra, e gerando-se imagens em movimento recorrendo a tecnologia baseada na
Inteligéncia Artificial obtém-se um deepfake.

O termo inglés resulta da combinagao de deep learning (aprendizagem profunda) e de fake
(falso).
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Direitos de resposta e de retificacdao

Direitos que podem ser exercidos “por todos aqueles que tenham sido objeto de referéncias
que possam afetar a sua reputagao ou bom nome, ou de referéncias erroneas ou inveridicas
que lhes digam respeito”.

Desinformacio

A informagao difundida com o propésito deliberado de manipular ou confundir é
desinformacgao. Distingue-se da “informagao incorreta”, que é um género de informagao
enganosa, embora disseminada sem uma intengao maliciosa, ao contrario do que sucede com a
desinformagcao.

Discurso de odio

A designacao discurso de o6dio reporta-se a qualquer uma das “formas de expressao que
propagam, incitam, promovem ou justificam o odio racial, a xenofobia, a homofobia, o
antissemitismo e outras formas de 6dio baseadas na intolerancia”. O discurso de 6dio viola os
direitos humanos.

Economia da atencao

Estado atual da economia, cujo objetivo fundamental é capturar a atengao dos consumidores.
No capitalismo contemporaneo, “sao os consumidores que detém o recurso mais raro e mais
precioso —a atengao”. Em troca de um “acesso privilegiado as nossas capacidades e dispositivos
atencionais”, diversas empresas (Google e Facebook, por exemplo) oferecem servigos gratuitos.

Estereotipo

Um esteredtipo € uma imagem grosseiramente simplificada de um individuo ou de um grupo
humano, vistos de um modo preconceituoso quanto aos atributos fisicos, morais e/ou
comportamentais que supostamente possuirao ou de que carecerio. “Diante da abundancia de
informagoes que recebe, o individuo simplifica a realidade que o cerca, categoriza-a e classifica-
a”. Caricaturando, de forma positiva ou negativa, as realidades que designam, os estereotipos
sao construidos através de uma mistura de visoes fantasiosas e rumores. Por vezes, podem
incluir elementos que remetem para a realidade — a historia, as tradigoes, etc. —, mas que sao
distorcidos e generalizados.

Ha abundantes tipos de esteredtipos, que discriminam em fungao, por exemplo, do género, da
faixa etaria, da cor da pele, da regiao ou do pais de origem.
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Etica da comunicacao e ética jornalistica

Uso cuidado da linguagem e respeito pelos factos. Como a difusao noticiosa nao é hoje um
monopdlio dos jornalistas, todos os que intervém no espago publico informativo devem agir de
um modo eticamente responsavel. A verificagdo das informagdes é imensamente relevante,
cabendo a cada um o dever de nao partilhar conteldos cuja veracidade se encontra
insuficientemente demonstrada.

A comunicaciao, que é bem mais do que a difusao ou a troca de informagdes, tem uma
componente moral que impoe que nao se manipule, que nao se oculte a verdade e que nao se
relativize o mal.

Os jornalistas regem-se por um cédigo deontoldgico que impoe o relato dos factos “com rigor
e exatidao” e a sua interpretagao “com honestidade”. A deontologia jornalistica determina ainda
uma oposi¢ao a censura e ao sensacionalismo, assim como a acusagao sem provas e ao plagio.

Fact-checking

Pratica jornalistica com longa tradicao nos Estados Unidos da América. Consiste em verificar
minuciosamente a exatidao da informacgao que se pretende divulgar, apurando se os factos estao
devidamente relatados e se o que é correto aquilo que ¢é atribuido as fontes. A ampla difusao
das fake news fez surgir em Portugal diversas rubricas de fact-checking.

Influenciador (Influencer)

Pessoa, frequentemente jovem, que dispoe de uma influéncia mais ou menos significativa numa
rede social, colocada amiude ao servigo de produtos ou de servigos.

Infotainment (Infoentretenimento)

Invasao do campo jornalistico pelo entretenimento, fazendo com que os media misturem
elementos da esfera do jornalismo e da esfera do entretenimento. Esta mescla é cada vez mais
frequente nos atuais sistemas mediaticos, a medida que o conceito de informagao se vai
alargando na sua definigao e a industria medidtica se torna uma industria de conteudos.
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Inteligéncia artificial

Capacidade que de que uma maquina dispoe “para reproduzir competéncias semelhantes as
humanas como é o caso do raciocinio, a aprendizagem, o planeamento e a criatividade. Os
sistemas de Inteligéncia Artificial sio capazes de adaptar o seu comportamento, até certo ponto,
através de uma analise dos efeitos das agoes anteriores e de um trabalho autébnomo.”

Liberdade de expressao e liberdade de informacgao

A liberdade de expressao e a liberdade de imprensa estao consagradas especialmente nos
artigos 37.° e 38.° da Constituicao da Republica Portuguesa. Neles se estabelece que “todos
tém o direito de exprimir e divulgar livremente o seu pensamento pela palavra, pela imagem ou
por qualquer outro meio”, bem como “o direito de informar, de se informar e de ser
informados, sem impedimentos nem discriminagcoes” e que “o exercicio destes direitos nao
pode ser impedido ou limitado por qualquer tipo ou forma de censura”. A Constituicao garante
ainda que “a todas as pessoas, singulares ou coletivas, é assegurado, em condigoes de igualdade
e eficacia, o direito de resposta e de retificagao, bem como o direito a indemnizagao pelos
danos sofridos”.

Noticias falsas (fake news)

Informagoes deliberadamente falsas e enganosas disfargadas e divulgadas como noticias. O
objetivo é influenciar a audiéncia. Hd quem prefira a distingao entre informacao incorreta,
desinformagao e ma informagao. A informagio incorreta e a desinformagao tém em comum
serem informagao falsa. A desinformagao e a ma informagao partilham, sobretudo, o proposito
de causar dano.

Pegada digital

Rasto que deixamos no mundo digital, através das paginas por onde navegamos, dos servicos
que usamos, das aplicagoes que instalamos, das comunicagoes que estabelecemos nas redes
sociais e nos sistemas de mensagens e videoconferéncias. Apesar de tudo poder parecer
transparente, periodicamente ha noticias de escandalos com dados, divulgados publicamente ou
partilhados entre empresas.
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Phishing

“Crime informatico que consiste no envio aos internautas de mensagens de correio eletronico,
com a aparéncia de terem origem em organizag¢oes financeiras crediveis, mas com ligagoes para
falsos sitios Web que replicam os originais, e nos quais sao feitos pedidos de atualizagao de
dados privados dos clientes.

Nota: O termo ‘phishing’ € uma alusao a palavra inglesa “fishing’, que significa ‘pescando’.”

Plagio

Apropriagao, ilegitima, de um trabalho autoral de outrem para o apresentar como proprio.

Pluralismo

O pluralismo reporta-se a variedade politica, social e cultural dos media. A diversidade refere-
se a heterogeneidade dos conteldos, dos suportes ou da propriedade dos media. “O conceito
de pluralismo constitui um dos valores fundacionais da democracia”. O pluralismo é posto em
causa pela concentragao mediatica.

Pos-verdade

O termo foi escolhido em 2016 como palavra do ano pelos dicionarios britanicos Oxford para
se aplicar as “circunstancias em que os factos objetivos tém menos influéncia na formagao de
opiniao publica do que os apelos emocionais e as opinioes pessoais’.

SEO

Iniciais de search engine optimization (otimizagao para os motores de busca), procedimento que
visa aumentar a visibilidade de uma pagina da Internet nos resultados das pesquisas nos motores
de busca.

Ha estratégias ilicitas e anuncios pagos para aumentar essa visibilidade (black hat SEO).
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Sexting

Combinagao de sex (sexo) e texting (envio de mensagens de texto) e diz respeito a troca de
mensagens erdticas, com ou sem fotografias, através do telemovel, dos chats ou das redes
sociais. O maior perigo do sexting é a possibilidade de as fotos ou mensagens serem, depois,
amplamente divulgadas.

Sextorsao

Forma de chantagem sexual em que filmes ou imagens sao usadas ilicitamente para obter
dinheiro das vitimas. E uma atividade criminal em elevada expansao a nivel mundial.

Transparéncia dos media

Conhecimento publico “da titularidade, da gestao e dos meios de financiamento das entidades
que prosseguem atividades de comunicagao social”.

A Entidade Reguladora para a Comunicagao Social (ERC) tem um Portal da Transparéncia que
divulga “a informacgao sobre os proprietarios das entidades de comunicagao social, estruturas
societarias, detentores de participagoes qualificadas [...], composigao dos orgaos sociais, fluxos
financeiros e responsaveis pela orientacao editorial”.

Trolling

Acao cometida por um troll, aquele que, nas redes sociais, publica mensagens ou comentarios
que tém o proposito de provocar, irritar ou desqualificar outros utilizadores.
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7. RECURSOS

Apresenta-se de seguida uma selegao de recursos, nacionais e internacionais, que podem dar
suporte a implementagao deste Referencial.

7.1. Sitios na Internet*

APRENDER COM A BIBLIOTECA ESCOLAR — ATIVIDADES E RECURSOS [SABER USAR OS
MEDIA] - https://www.rbe.mec.pt/np4/AcBE-Media.html

CLEMI — CENTRE POUR L'EDUCATION AUX MEDIAS ET A L'INFORMATION -
https://www.clemi.fr/

CLUBES DE INFORMACAO E COMUNICACAO - https://cidadania.dge.mec.pt/media/clubes-de-
informacao-e-comunicacao

COMMON SENSE MEDIA - https://www.commonsensemedia.org/

DAVID BUCKINGHAM BLOGUE - https://davidbuckingham.net/

EDUCACAO MIDIATICA - https://educamidia.org.br/educacao-midiatica

EDUCACAO PARA A CIDADANIA — DOMINIO MEDIA - https://cidadania.dge.mec.pt/media

EDUMEDIATEST - https://edumediatest.eu/

e-MEL: e-MEDIA EDUCATION LAB - https://e-mediaeducationlab.eu/en/

GLOSSARIO DA SOCIEDADE DA INFORMACAO - https://apdsi.pt/glossario/

INFORMATION DISORDER: THE ESSENTIAL GLOSSARY - https://journalistsresource.org/politics-
and-government/information-disorder-glossary-fake-news/

Literacia e Educagao para os Media Em linha - https://leme.gov.pt/

MEDIA SMART PORTUGAL - https://www.mediasmart.com.pt/

MILCLIKS - https://en.unesco.org/MILCLICKS

MILD: Manual de Instrugoes para a Literacia Digital - https://mild.rbe.mec.pt/

MILOBS: Observatorio sobre Media, Informagao e Literacia - https://milobs.pt

MINDTHEGAPS - MEDIA LITERACY TOWARDS YOUTH SOCIAL INCLUSION -
http://digitaliteracy.eu/mindthegaps/

OUVIDO CRITICO (programa de radio de Educagio para os Media) -
https://www.rtp.pt/play/p4406/ouvido-critico

PICCLE: - https://piccle.pnl2027.gov.pt/

4 Disponiveis em abril de 2022.
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https://cidadania.dge.mec.pt/media/clubes-de-informacao-e-comunicacao
https://www.commonsensemedia.org/
https://davidbuckingham.net/
https://educamidia.org.br/educacao-midiatica
https://cidadania.dge.mec.pt/media
https://edumediatest.eu/
https://e-mediaeducationlab.eu/en/
https://apdsi.pt/glossario/
https://journalistsresource.org/politics-and-government/information-disorder-glossary-fake-news/
https://journalistsresource.org/politics-and-government/information-disorder-glossary-fake-news/
https://leme.gov.pt/
https://www.mediasmart.com.pt/
https://en.unesco.org/MILCLICKS
https://mild.rbe.mec.pt/
https://milobs.pt/
http://digitaliteracy.eu/mindthegaps/
https://www.rtp.pt/play/p4406/ouvido-critico
https://piccle.pnl2027.gov.pt/

Recursos | Sitios na Internet

Plataforma de criagao, agregacao e curadoria de conteldos dirigida a docentes para o desenvolvimento
de competéncias digitais de literacia dos jovens do 3° ciclo do Ensino Basico e do Ensino Secundario

PLANO NACIONAL DE CINEMA - https://pnc.gsov.pt/

PUBLICO NA ESCOLA - https://www.publico.pt/publico-na-escola

RTP ENSINA - https://ensina.rtp.pt/ (secgao de Educagio para os Media)

SEGURANET: http://seguranet.pt

TRANSMEDIA LITERACY — TEACHER'S KIT: - http://transmedialiteracy.upf.edu/
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1.2. Revistas de Educacdo para os Media

AULARIA — Revista Digital de Educomunicacion - http://www.aularia.org/

COMUNICACAO & EDUCACAO - http://www.revistas.usp.br/comueduc/issue/archive

COMUNICAR - https://www.revistacomunicar.com

DIGITAL CULTURE & EDUCATION - https://www.digitalcultureandeducation.com/browse-journal#

MEDIA EDUCATION - STUDI, RICERCHE E BUONE PRATICHE -
https://oaj.fupress.net/index.php/med/index

NORDIC JOURNAL OF DIGITAL LITERACY - https://www.idunn.no/

THE JOURNAL OF MEDIA LITERACY - http://journalofmedialiteracy.org/

THE JOURNAL OF MEDIA LITERACY EDUCATION - http://digitalcommons.uri.edu/jmle/

THE MEDIA EDUCATION RESEARCH JOURNAL - https://microsites.bournemouth.ac.uk/merj/

INTERNATIONAL JOURNAL OF LEARNING AND MEDIA: http://ijlm.net/journal
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